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PERANCANGAN ULANG UI/UX WEBSITE  

PT GUNA KARYA ELEKTRIK 

(Bella Febriani Sentanu) 

ABSTRAK 

 

PT Guna Karya Elektrik adalah sebuah perusahaan bisnis yang memasok berbagai 

kebutuhan banyak industri manufaktur di Indonesia. Dalam memperkenalkan 

identitas perusahaan, jasa, dan produk yang ditawarkan, PT Guna Karya Elektrik 

hanya mengandalkan website namun terdapat permasalahan pada website tersebut. 

Dalam website PT Guna Karya Elektrik tidak terlampir profil perusahaan dan pada 

bagian jasa dan produk yang ditawarkan, hanya menyajikan gambar yang tidak 

disertai dengan informasi pendukung berupa teks. Apabila informasi mengenai 

identitas perusahaan, jasa, dan produk yang ditawarkan tidak disajikan secara jelas, 

calon pelanggan dapat kesulitan dalam mengenali identitas perusahaan serta tidak 

dapat mengetahui value yang ditawarkan dari perusahaan tersebut. Oleh karena itu, 

penulis merancang ulang UI/UX website PT Guna Karya Elektrik dengan 

menggunakan metode Human Centered Design yang melalui tiga tahapan yaitu 

inspiration, ideation, dan implementation. Pada perancangan ulang UI/UX website 

PT Guna Karya Elektrik, penulis menerapkan desain sesuai dengan kebutuhan 

pengguna dan tujuan perusahaan. Hasil perancangan yang dilakukan adalah penulis 

mengubah UI/UX website PT Guna Karya Elektrik yang semula tidak informatif 

menjadi informatif serta mengubah tampilan desain UI/UX website secara 

keseluruhan hingga terkesan lebih kredibel sebagai website perusahaan. 

 

Kata kunci: UI, UX, Website, PT Guna Karya Elektrik. 
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WEBSITE UI/UX REDESIGN FOR  

PT GUNA KARYA ELEKTRIK 

(Bella Febriani Sentanu) 

 

ABSTRACT (English) 

 

PT Guna Karya Elektrik is a business company that supplies various needs for 

many manufacturing industries in Indonesia. In introducing the company identity, 

services and products offered, PT Guna Karya Elektrik only relies on the website, 

but there are problems with the website. On the PT Guna Karya Elektrik website 

there is no company profile attached and, in the services and products offered 

section, it only presents images which are not accompanied by supporting 

information in the form of text. If information regarding the company's identity, 

services and products offered is not presented clearly, potential customers may 

have difficulty recognizing the company's identity and will not be able to understand 

the value offered by the company. Therefore, the author redesigned the UI/UX of 

the PT Guna Karya Elektrik website using the Human Centered Design method 

which went through three stages, namely inspiration, ideation, and implementation. 

In redesigning the UI/UX of the PT Guna Karya Elektrik website, the author 

implemented a design according to user needs and company goals. The result of 

the design carried out is that the author transformed the UI/UX of the PT Guna 

Karya Elektrik website, which was originally uninformative to informative, and 

transformed the appearance of the overall UI/UX design of the website so that it 

seemed more credible as a company website. 

 

Keywords: UI, UX, PT Guna Karya Elektrik. 
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