PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

SAND’S HEALTHY FOOD

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Agnes Angelica
00000057942

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

SAND’S HEALTHY FOOD

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.)

Agnes Angelica
00000057942

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025

i
Perancangan Ulang Identitas..., Agnes Angelica, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Agnes Angelica
Nomor Induk Mahasiswa : 00000057942
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Fesist-Skripst Tugas AkhirH-aperan
Magang-MBIKM saya yang berjudul:
PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL
SAND’S HEALTHY FOOD
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

Tangerang, 7 Januari 2025

i
Perancangan Ulang Identitas..., Agnes Angelica, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL
SAND’S HEALTHY FOOD

Oleh
Nama Lengkap : Agnes Angelica
Nomor Induk Mahasiswa  : 00000057942
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Selasa, 7 Januari 2025
Pukul 11.15 s.d. 12.00 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn.
0313039003/083672

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theresia Y liando,!S.Ds., M.A.
0311099302/043487

111
Perancangan Ulang Identitas. .., Agnes Angelica, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Agnes Angelica

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000057942

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : B3/ S1£S2

Judul Karya lImiah : PERANCANGAN ULANG IDENTITAS

VISUAL SAND’S HEALTHY FOOD

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia:

|

Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) *=.

Lainnya, pilih salah satu:

(1 Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara

(1 Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 7 Januari 2025

(Agnes Angelica)

iv
Perancangan Ulang Identitas..., Agnes Angelica, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, dikarenakan atas
berkat dan rahmat-Nya penulis dapat menyusun dan menyelesaikan tugas akhir ini
yang berjudul “Perancangan Ulang Identitas Visual Sand’s Healthy Food” sebagai
proses dalam memenuhi syarat kelulusan dan mendapatkan gelar sarjana. Penulis
tertarik dengan topik ini karena terdapat masalah pada brand image Sand’s Healthy
Food akibat logo tidak mencerminkannya sebagai katering makanan sehat
berkualitas. Tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk merancang ulang identitas
visual dari Sand’s Healthy Food yang ditargetkan kepada masyarakat Tangerang
dan Tangerang Selatan berusia 20-30 tahun. Penulis mendapatkan banyak
pengetahuan dari penyusunan tugas akhir ini yang diharapkan dapat menjadi

pembelajaran pada penyusunan laporan lainnya.

Berkat dukungan dan bantuan dari berbagai pihak, tugas akhir ini dapat selesai
dengan lancar. Sehingga penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada:
1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.
2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni
dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.
3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.
4. Edo Tirtadarma, M.Ds., selaku Pembimbing yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas akhir ini.
5. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,
sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.
6. Syiva Salsabila, Vinca Syaloom, Dewinta Aprilia, dan Peony Phylicia yang
yang telah memberikan dukungan dalam menyusun tugas akhir ini.
7. Teman-teman seperbimbingan yang ikut memberikan dukungan kepada

penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini.

\)
Perancangan Ulang Identitas..., Agnes Angelica, Universitas Multimedia Nusantara



Proposal ini tentu saja masih jauh dari kata sempurna. Oleh sebab itu, penulis
berharap untuk mendapatkan kritik dan saran dari pihak lain.

Tangerang, 7 Januari 2025

(Agnes Angelica)

Vi
Perancangan Ulang Identitas..., Agnes Angelica, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

SAND’S HEALTHY FOOD

(Agnes Angelica)

ABSTRAK

Sejak pandemi Covid-19, terdapat peningkatan tren konsumsi makanan sehat.
Katering makanan sehat menjadi solusi bagi masyarakat yang ingin menerapkan
pola makan yang lebih sehat namun sibuk. Salah satu usaha katering makanan sehat
adalah Sand’s Healthy Food yang menawarkan slimming, special, bulking, dan
healthy meal program. Berdasarkan penelitian dengan teknik wawancara,
observasi, dan kuesioner ditemukan adanya masalah pada identitas visualnya yaitu
terdapat dua logo yang tidak konsisten digunakan dan tidak menggambarkannya
sebagai katering makanan sehat yang berkualitas. Yang menimbulkan mispersepsi
dan mempengaruhi brand image dari Sand’s Healthy Food yang berdampak pada
keputusan pembelian target konsumen. Oleh sebab itu, penulis melakukan
perancangan ulang identitas visual dari Sand’s Healthy Food dengan metode dari
Alina Wheeler yaitu conducting research, clarifying strategy, designing identity,
creating touchpoints, dan managing assets. Hasil dari penelitian ini berupa identitas
visual yang baru beserta brand guidelines sebagai upaya dalam meremajakan brand
Sand’s Healthy Food yang mulai mengalami stagnasi.

Kata kunci: identitas visual, perancangan ulang, katering makanan sehat
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF

SAND’S HEALTHY FOOD

(Agnes Angelica)

ABSTRACT (English)

Since the Covid-19 pandemic, there has been an increase in the trend of consuming
healthy food. Healthy food catering is a form of solution for people who want to
adopt a healthier lifestyle but are busy. One of the healthy food catering businesses
is Sand's Healthy Food which offers slimming, special, bulking and healthy meal
programs. Based on the research conducte by this writer using interview,
observation and questionnaire techniques, it was found that there were problems
with its visual identity. There were two logos that were inconsistently used and did
not depict Sand’s Healthy Food as a high quality healthy food catering. This
becomes a problem where it causes misperceptions and influences the brand image
of Sand's Healthy Food and has an impact on target consumers' purchasing
decisions. Therefore, it is necessary to redesign the visual identity of Sand's Healthy
Food in order to increase its brand image and sales. In redesigning the visual
identity, this author used Alina Wheeler's method, consisting of steps which are
conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints,
and managing assets. The results of this research are in the form of a new visual
identity along with brand guidelines as an effort to rejuvenate the Sand's Healthy
Food brand which is starting to experience stagnation.

Keywords: visual identity, rebranding, healthy food catering
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