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ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PURCHASE 

INTENTION PRODUK KECANTIKAN HALAL: TELAAH PADA CALON 

PENGGUNA SAFI 

 Naira Vega Khalisa 

ABSTRAK 

Pertumbuhan umat beragama islam di dunia terus mengingkat secara 

signifikan. Mayoritas dari penduduk Indonesia sendiri merupakan umat 

Muslim, sehingga terdapat potensi pasar pada bidang industri halal. 

Besarnya jumlah penduduk Muslim berpengaruh terhadap permintaan 

produk halal seperti makanan, minuman, obat-obatan, dan produk 

kecantikan. Pada saat ini sektor industri halal pada produk kecantikan 

sedang menjadi fenomena yang memiliki daya tarik pada pelaku industri. 

Safi merupakan salah satu merek produk kecantikan halal yang berasal dari 

Malaysia. Safi hadir sebagai produk kecantikan halal yang telah teruji klinis 

dan menggunakan bahan-bahan alami. Safi yang telah memiliki sertifikat 

halal serta memiliki institusi penelitian untuk menciptakan produk yang 

sesuai bagi kulit Indonesia. Namun Safi belum mampu bersaing dengan 

beberapa merek kecantikan lain dari sisi jumlah pembelian. Maka penelitian 

ini dilakukan untuk meningkatkan jumlah Purchase Intention pada produk 

kecantikan halal Safi. Terdapat enam hipotesis yang diuji pada penelitian 

ini. Data pada penelitian ini dianalisis dengan menggunakan software IBM 

SPSS 26. Melalui penelitian ini menunjukkan hasil bahwa Brand Perception 

memiliki pengaruh terhadap Purchase Intention, Product Quality memiliki 

pengaruh terhadap Purchase Intention, Personal Societal Perception 

memiliki pengaruh terhadap Purchase Intention, Religious Belief  memiliki 

pengaruh terhadap Purchase Intention, Halal Awareness tidak memiliki 

pengaruh terhadap Purchase Intention, Halal Certification memiliki 

pengaruh terhadap Purchase Intention produk kecantikan halal Safi.  

Kata kunci: Produk Kecantikan Halal, Safi, Purchase Intention 
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ANALYSIS OF FACTORS THAT INFLUENCE PURCHASE 

INTENTION OF HALAL BEAUTY PRODUCTS: AN 

EXAMINATION OF PROSPECTIVE SAFI USERS 

 

Naira Vega Khalisa 

ABSTRACT (English) 

The growth of Muslims in the world continues to increase significantly. The 

majority of Indonesia's population is Muslim, so there is market potential in the 

halal industry. The large number of Muslim population affects the demand for 

halal products such as food, beverages, medicines, and beauty products. 

Currently, the halal industry sector in beauty products is a phenomenon that has 

attracted industry players. Safi is one of the halal beauty product brands 

originating from Malaysia. Safi is present as a halal beauty product that has been 

clinically tested and uses natural ingredients. Safi which has a halal certificate 

and has a research institution to create products that are suitable for Indonesian 

skin. However, Safi has not been able to compete with several other beauty 

brands in terms of the number of purchases. So this research was conducted to 

increase the number of Purchase Intention on Safi halal beauty products. There 

are six hypotheses tested in this study. The data in this study were analyzed using 

IBM SPSS 26 software. Through this study, it shows the results that Brand 

Perception has a positive influence on Purchase Intention, Product Quality has a 

positive influence on Purchase Intention, Personal Societal Perception has a 

positive influence on Purchase Intention, Religious Belief has a positive influence 

on Purchase Intention, Halal Awareness has no positive influence on Purchase 

Intention, Halal Certification has a positive influence on Purchase Intention of 

Safi halal beauty products. 

Keywords: Halal Beauty Products, Safi, Purchase Intention 
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