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RENCANA BISNIS STRATEGIS WHY2K: MEMBANGUN
MEREK KAOS OVERSIZED BERTEMA Y2K DI INDONESIA

William Chi

ABSTRAK

Why2K adalah brand fashion yang berfokus pada kaos oversized bertema

Y2K, dirancang untuk memenuhi kebutuhan generasi muda akan pakaian yang

stylish, nyaman, dan ekspresif. Dengan memanfaatkan media sosial dan

e-commerce, Why2K menjangkau pasar dan menganalisis kebutuhan konsumen

melalui riset berkelanjutan. Produksi dilakukan bekerja sama dengan vendor

terpercaya untuk menjaga kualitas, sementara tim Why2K fokus pada desain

inovatif dan pemasaran digital. Melalui pendekatan ini, Why2K bertujuan menjadi

pelopor fashion Y2K di Indonesia, menawarkan produk yang tidak hanya tren,

tetapi juga menjadi bagian dari gaya hidup modern.

Kata kunci: Fashion Y2K, Kaos oversize, Tren Gen Z, Desain inovatif.
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RENCANA BISNIS STRATEGIS WHY2K: MEMBANGUN

MEREK KAOS OVERSIZED BERTEMA Y2K DI INDONESIA

William Chi

ABSTRACT

Why2K is a fashion brand that focuses on oversized Y2K-themed t-shirts,

designed to meet the needs of the younger generation for stylish, comfortable, and

expressive clothing. By utilizing social media and e-commerce, Why2K reaches

the market and analyzes consumer needs through continuous research.Production

is carried out in collaboration with trusted vendors to maintain quality, while the

Why2K team focuses on innovative design and digital marketing. Through this

approach, Why2K aims to be a pioneer in Y2K fashion in Indonesia, offering

products that are not only trendy, but also part of a modern lifestyle.

Keywords: Y2K fashion, oversized t-shirts, Gen Z trends, innovative designs
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