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ANALISIS PENGEMBANGAN USAHA LEMONIVITA : IMPLEMENTASI

DAN PEMBUATAN RENCANA OPERASIONAL LEMONIVITA

Shannon Avrile Wijaya

ABSTRAK

Pola hidup sehat semakin menjadi perhatian penting di tengah-tengah masyarakat.
Ini disebabkan karena adanya peningkatan yang signifikan pada jumlah penderita
diabetes. Untuk mengatasi masalah ini, penulis mendirikan Lemonivita.
Lemonivita merupakan startup business di bidang Food and Beverages (FnB)
terkhusus pada minuman yang mengedepankan kesehatan pelanggan. Lemonivita
menggunakan gula stevia yang rendah kalori sebagai pemanis alami. Lemonivita
bertujuan untuk menyediakan alternatif minuman sehat yang tidak hanya
menyegarkan, tetapi juga membantu mengontrol asupan gula dan kalori, sehingga
dapat mendukung upaya pencegahan dan pengelolaan diabetes. Didirikan pada
tahun 2023, bisnis ini diharapkan dapat berkontribusi pada peningkatan gaya
hidup sehat di masyarakat dengan menawarkan produk yang aman dan
bermanfaat bagi kesehatan.

Karya ini dibuat dengan tujuan untuk menambah wawasan bagi pembaca dalam
perencanaan operasional yang matang, termasuk pengelolaan bahan baku,
manajemen biaya, dan inovasi produk. Optimalisasi operasional ini diharapkan
dapat memberikan dampak positif terhadap efisiensi biaya dan pencapaian target
pertumbuhan, sekaligus memperkuat posisi Lemonivita sebagai salah satu startup
unggulan di industri FnB.

Kata kunci: Startup, Food and Beverages, Operasional
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LEMONIVITA BUSINESS DEVELOPMENT ANALYSIS:
IMPLEMENTATION AND CREATION OF LEMONIVITA OPERATIONAL

PLANS

Shannon Avrile Wijaya

ABSTRACT (English)

A healthy lifestyle is increasingly becoming an important concern in society. This is
due to a significant increase in the number of diabetes sufferers. To overcome this
problem, the author founded Lemonivita. Lemonivita is a startup business in the
Food and Beverages (FnB) sector, specifically in drinks that prioritize customer
health. Lemonivita uses low-calorie stevia sugar as a natural sweetener.
Lemonivita aims to provide healthy alternative drinks that are not only refreshing,
but also help control sugar and calorie intake, so that they can support efforts to
prevent and manage diabetes. Founded in 2023, this business is expected to
contribute to improving healthy lifestyles in society by offering products that are
safe and beneficial for health.

This work was created with the aim of increasing readers' insight into thorough
operational planning, including raw material management, cost management and
product innovation. This operational optimization is expected to have a positive
impact on cost efficiency and achieving growth targets, while strengthening
Lemonivita's position as one of the leading startups in the FnB industry.

Keywords: Startup, Food and Beverage, Operational
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