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ANALISIS STUDI KASUS: PENGGUNAAN BUDAYA
HALLOWEEN DALAM INTEGRATED MARKETING
COMMUNICATIONS PADA KAMPANYE PERIKLANAN
“FINANCIAL FEARS” DARI DANAMON

Fredericko Zein Kurniawan

ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis kampanye periklanan “Financial Fears” dari
Danamon yang memanfaatkan budaya Halloween sebagai pendekatan kreatif
untuk menyampaikan isu ketakutan finansial di Indonesia. Kampanye ini menjadi
menarik karena menggabungkan elemen budaya global dengan konteks lokal yang
relevan secara emosional dan sosial. Dengan menggunakan metode kualitatif dan
pendekatan studi kasus, penelitian ini mengeksplorasi proses kreatif kampanye,
strategi komunikasi yang digunakan, serta bagaimana pesan kampanye disusun
untuk menjalin resonansi dengan audiens urban muda. Kerangka teori yang
digunakan mencakup Cultural Hybridity Theory untuk memahami adaptasi
budaya asing dalam konteks lokal, serta konsep Integrated Marketing
Communications (IMC) untuk menilai keterpaduan penyebaran pesan. Selain itu,
Pitch Perfect Message Strategy digunakan untuk menganalisis struktur narasi dan
visual kampanye vang dirancang secara strategis agar sesuai dengan dinamika
psikososial audiens. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kampanye ini berhasil
membangun keterhubungan emosional yang kuat melalui storytelling satir, simbol
visual yang kontekstual, dan penyebaran pesan lintas platform yang efektif.
Penelitian ini menyimpulkan bahwa adaptasi budaya asing dapat dilakukan secara
strategis melalui proses hibridisasi budaya dalam kampanye pemasaran, yang
bukan hanya menarik secara estetis, tetapi juga bermakna secara sosial.

Kata Kkunci: Danamon, LUP Jakarta, Kampanye Periklanan, Halloween,
Komunikasi Pemasaran Terpadu, Cultural Hybridity Theory, Hibridisasi Budaya
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CASE STUDY ANALYSIS: THE ADOPTION OF HALLOWEEN
CULTURE IN DANAMON’S “FINANCIAL FEARS”
INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION
ADVERTISING CAMPAIGN

Fredericko Zein Kurniawan

ABSTRACT

This research analyzes Danamons “Financial Fears” advertising campaign,
which creatively incorporates Halloween culture to address financial anxiety in
Indonesia. The campaign is noteworthy for blending global cultural elements with
local, socially relevant contexts. Using a qualitative method and case study
approach, this study explores the campaign’s creative process, communication
strategies, and how its messaging was crafted to resonate with Indonesia’s urban
yvouth. The theoretical framework includes Cultural Hybridity Theory to
understand how foreign culture is adapted within a local context, and the
Integrated Marketing Communications (IMC) concept to evaluate the coherence
of message dissemination across channels. Additionally, the Pitch Perfect
Message Strategy is employed to analyze the narrative and visual structure of the
campaign, strategically tailored to align with the psychosocial dynamics of its
audience. The findings indicate that the campaign successfully established a
strong emotional connection through satirical storytelling, contextual visual
symbols, and effective cross-platform delivery. The study concludes that foreign
cultural elements can be strategically adapted through cultural hybridity, creating
marketing campaigns that are not only aesthetically compelling but also socially

meaningful.

Keywords: Danamon, LUP Jakarta, Advertising Campaign, Halloween,
Integrated Marketing Communications, Cultural Hybridity Theory, Cultural
Hybridization
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