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PERANCANGAN PROMOSI RESTORAN 

 PECEL MADIUN SERPONG 

Adriel Pradipta 

ABSTRAK 

 

Pecel Madiun Serpong merupakan restoran khas Indonesia yang telah beroperasi 

sejak tahun 2005 dan menyajikan hidangan autentik pecel Madiun dengan berbagai 

sate sebagai pelengkapnya. Namun, dalam dua tahun terakhir, restoran ini 

mengalami penurunan penjualan yang signifikan akibat kurangnya strategi 

pemasaran dan minimnya pemanfaatan media sosial sebagai sarana promosi. Saat 

ini, Pecel Madiun Serpong hanya menggunakan Instagram dengan jumlah 

unggahan yang sangat terbatas dan engagement yang rendah. Penelitian ini 

bertujuan untuk merancang strategi promosi visual yang efektif guna meningkatkan 

brand awareness dalam menarik pelanggan baru. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode perancangan dari Robin Landa, Six Phases of Creative 

Thinking, dari bukunya yang berjudul ‘Advertising by design’.  Hasil dari penelitian 

ini adalah perancangan promosi visual dengan strategi konten utama media sosial 

yang menarik, dilengkapi dengan media sekunder berupa Loyalty Card, exit 

Banner, Banner selamat datang, papan cerita, dan stiker. Disampaikan 

menggunakan materi promosi yang sesuai dengan target audiens dan nilai brand. 

Dengan adanya promosi visual yang dirancang secara efektif, Pecel Madiun 

Serpong diharapkan dapat meningkatkan brand engagement, menarik pelanggan 

baru, serta memperbaiki kinerja penjualan. Kesimpulannya, optimalisasi media 

promosi berbasis digital dengan menonjolkan unique selling point restoran menjadi 

faktor utama dalam membangun daya saing di industri kuliner yang semakin 

kompetitif. 

. 

 

Kata kunci: Perancangan Promosi, Restoran, Pecel Madiun Serpong 
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PROMOTION DESIGN FOR  

PECEL MADIUN SERPONG RESTAURANT 

Adriel Pradipta 

 

ABSTRACT (English) 

 

Pecel Madiun Serpong is an Indonesian restaurant that has been operating since 

2005 and serves authentic Pecel Madiun dishes with various satays as a 

complement. However, in the last two years, this restaurant has experienced a 

significant decline in sales due to the lack of marketing strategies and minimal use 

of social media as a means of promotion. Currently, Pecel Madiun Serpong only 

uses Instagram with a very limited number of uploAds and low engagement. This 

study aims to design an effective visual promotion strategy to increase brand 

awareness in attracting new customers. The method used in this study is the design 

method from Robin Landa, Six Phases of Creative Thinking, from his book entitled 

'Advertising by design'. The results of this study are the design of visual promotions 

with an attractive main social media content strategy, equipped with secondary 

media in the form of Loyalty Cards, exit Banners, welcome Banners, storyboards, 

and stickers. Delivered using promotional materials that are in accordance with 

the target audience and brand values. With effectively designed visual promotions, 

Pecel Madiun Serpong is expected to increase brand engagement, attract new 

customers, and improve sales performance. In conclusion, optimizing digital-based 

promotional media by highlighting the restaurant's unique selling point is the main 

factor in building competitiveness in the increasingly competitive culinary 

industry.. 

 

Keywords: Promotion Design, Restaurant, Pecel Madiun Serpong 
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