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PERANCANGAN PROMOSI SENI TEATER  

DI GEDUNG KESENIAN JAKARTA 

 (Abigail Felicia Purnama) 

ABSTRAK 

 

Gedung Kesenian Jakarta (GKJ) merupakan salah satu gedung pertunjukan 

bersejarah yang masih aktif beroperasi untuk menampilkan berbagai pertunjukan 

seni. Salah satu seni pertunjukan yang populer di Gedung Kesenian Jakarta yaitu 

seni teater. Akan tetapi, Gedung Kesenian Jakarta tidak memiliki aktivitas promosi 

yang aktif baik secara digital maupun konvensional. Ketidakaktifan ini berdampak 

pada rendahnya jangkauan terhadap audiens dan menurunkan tingkat engagement 

terhadap audiens. Hal ini dibuktikan pada salah satu unggahan terakhir Gedung 

Kesenian Jakarta yang memiliki komentar yang berisikan pertanyaan mengenai 

keaktifan Gedung Kesenian Jakarta. Maka dari itu, pada perancangan ini, penulis 

bertujuan untuk merancang sebuah desain promosi untuk mempromosikan kegiatan 

seni teater yang diadakan di Gedung Kesenian Jakarta. Perancangan ini 

menargetkan generasi z yang berusia 16 - 28 tahun yang aktif bersosialisasi dan 

menyukai kegiatan interaktif. Penulis menggunakan metode pengumpulan data 

campuran yaitu observasi, wawancara dan kuesioner, dan dalam proses 

perancangan, penulis menggunakan teori Robin Landa yang diambil dari bukunya 

berjudul Advertising by Design dalam merancang karya desain promosi. Melalui 

metode tersebut, penulis merancang desain dengan strategi komunikasi untuk 

mengubah pandangan, perilaku, dan tindakan pengunjung terhadap seni teater yang 

diselenggarakan di Gedung Kesenian Jakarta. 

 

Kata kunci: Gedung Kesenian Jakarta, seni teater, promosi  
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DESIGNING THEATRE ARTS PROMOTION  

IN JAKARTA ART BUILDING 

 (Abigail Felicia Purnama) 

ABSTRACT (English) 

 

Jakarta Art Building (Gedung Kesenian Jakarta) is one of the historic performing 

arts venues in Indonesia that remains actively used for showcasing various art 

performances. One of the most popular art forms performed at Jakarta Art Building 

is theater arts. However, Jakarta Art Building currently has less active promotional 

activities, both digitally and conventionally. This inactivity has resulted in limited 

audience reach and decreased engagement rates, as evidenced by one of Jakarta 

Art Building’s last social media posts, which contains comments questioning the 

venue’s current activity. Therefore, this design project aims to create a promotional 

design to promote theater performances held at Jakarta Art Building. This project 

targets generation z, aged 16 to 28, who are socially active and enjoy interactive 

activities. The writer employed a mixed-methods approach for data collection, 

including observation, interviews, and questionnaires. In the design process, the 

writer applies Robin Landa’s theory from her book Advertising by Design to 

develop a promotion design. Through these methods, the writer aims to craft a 

communication strategy that transforms public perception, behavior, and actions 

toward theater performances held at Jakarta Art Building. 

 

Keywords: Jakarta Art Building, theatre arts, promotion 
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