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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION EVENT

ORGANIZER D’BEST MOMENT

Nicolas Wijaya

ABSTRAK

Event organizer bukan hanya sekedar perusahaan yang menyediakan jasa untuk
pelaksanaan pernikahan, namun juga acara perusahaan, ulang tahun, dan konser
musik. Tentunya, dengan pertumbuhan industri event organizer, D’Best Moment
memiliki client base yang semakin berkembang sejak berdirinya pada tahun 2005
di Kelapa Gading, Jakarta Utara. Dengan adanya perkembangan, yang membuat
perusahaan tersebut membuat anak perusahaan untuk menangani segmentasi target
tertentu. Karena itu, penyegaran ulang visual branding menjadi penting untuk
menciptakan identitas yang lebih sesuai dengan perkembangan segmentasi pasar
D’Best Moment. Identitas visual brand memiliki peran sebagai jembatan
komunikasi secara langsung kepada client agar D’Best Moment dapat memberi
pengalaman yang terpadu dan konsisten antara visual dan juga jasanya. Penelitian
untuk perancangan ini akan dilaksanakan dengan metode kualitatif yaitu melalui
kuesioner, wawancara, observasi, studi eksisting dan juga studi referensi. Dapat
disimpulkan bahwa target pasar yaitu generasi milenial memiliki kecenderungan
untuk mencari event organizer dengan visual portfolio yang baik untuk keperluan
konsep dekorasi, photography, dan juga videography. Maka, penulis melakukan
perancangan brand rejuvenation yang dapat menyesuaikan dengan keperluan target
market yang cenderung modern dan muda.

Kata kunci: Identitas Visual, Rejuvenation, Event Organizer, D'Best Moment
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D'BEST MOMENT EVENT ORGANIZER BRAND REJUVENATION
Nicolas Wijaya

ABSTRACT (English)

Event organizers act as saviors of the modern world because not only they provide
services in managing weddings, but also corporate events, birthday parties, and
also music concerts. With the growth of the event organizing industry, D Best
Moment has developed a growing client base since its establishment in 2005 in
Kelapa Gading, North Jakarta. With this development, the company has decided to
create subsidiaries to handle specific target segments. Therefore, rejuvenating its
visual branding is crucial to form an identity that is better suited towards its more
diversified target segments to act as a bridge in convey a message towards towards
its audience and providing a consistent feel through its visual branding and
services. Qualitative research has been done for this redesign project through the
use of questionnaires, interviews, observations, existing studies, and reference
studies, and in summary, younger generations often search for event organizers
with a proper visual portfolio to suit the needs for decoration, photography, and
videography in their events. Therefore, the author will redesign D’Best Moment's
visual identity to suit its younger and more modern target market.

Keywords: Visual Identity, Rejuvenation, Event Organizer, D'Best Moment
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