PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

HIKING BOCAH

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Angelica Domminique
00000059255

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

HIKING BOCAH

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual

Angelica Domminique
00000059255

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025
i

Perancangan Ulang ldentitas..., Angelica Domminique, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Angelica Domminique
Nomor Induk Mahasiswa : 00000059255
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Fesis/ Skripsi/ Tugas Akhir/ Laperan
Magang/ MBKM saya yang berjudul:

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL HIKING BOCAH

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

Tangerang, 16 Januari 2025

(Angelica Domminique)

Perancangan Ulang ldentitas..., Angelica Domminique, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL HIKING BOCAH

Oleh
Nama Lengkap : Angelica Domminique
Nomor Induk Mahasiswa : 00000059255
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Senin, 6 Januari 2025
Pukul 09.00 s.d. 09.45 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang Penguji
- 77
”___,,
Ardyansyah, S Sn., M{\'I M.Ds. Adffreza a, M.Ds.
0318127603/L00011 0304088702/042750

Pembimbing 1

/% .
Martinus Eko Prasetyo, S.Sn., M.Ds. Ed
0311118807/100049 032428506/071279

Pembimbjng 2

Ketua Program Studi Dgsain Komunikasi Visual

7 ;
Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A.
0311099302/043487

iii

Perancangan Ulang Identitas..., Angelica Domminique, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Angelica Domminique

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000059255

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : B3/ S1/ S2

Judul Karya lImiah : PERANCANGAN ULANG IDENTITAS

VISUAL HIKING BOCAH

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu):

|

Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam
repositori  Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) *.

Lainnya, pilih salah satu:

(1 Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara

L] Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 16 Januari 2025

(Angelica Domminique)

* Pilih salah satu
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN.

iv

Perancangan Ulang ldentitas..., Angelica Domminique, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan berkat-Nya dalam
membimbing penulis selama melaksanakan Tugas Akhir dengan judul
“Perancangan Ulang Identitas Visual Hiking Bocah” sehingga dapat diselesaikan
tepat waktu dan hasil yang memuaskan. Adapun Tugas akhir ini disusun sebagai
bentuk implementasi ilmu-ilmu Desain Komunikasi Visual yang telah penulis
dapatkan selama masa perkuliahan sebagai mahasiswi Fakultas Seni dan Desain di
Universitas Multimedia Nusantara, serta sebagai salah satu syarat kelulusan dalam

mendapatkan gelar Sarjana Desain (S.Ds.).

Perancangan pada Tugas Akhir ini bertujuan untuk merancang ulang lIdentitas
Visual Hiking Bocah. Penulis mengangkat topik ini karena identitas visual yang
dimiliki Hiking Bocah belum sepenuhnya mencerminkan visi misi, dan citra yang
sesuai. Maka dari itu, penulis berharap potensi Hiking Bocah sebagai program
rekreasi keluarga yang menarik di Kabupaten Bogor dapat dikembangkan secara
optimal melalui identitas visual yang kuat dan baik secara teori desain. Dalam
perancangan Tugas Akhir ini, penulis mendapatkan banyak bantuan, dukungan,
serta bimbingan dari berbagai pihak baik eksternal maupun internal. Oleh karena
itu, penulis dengan tulus ingin menyampaikan rasa syukur dan mengucapkan terima

kasih kepada:

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni
dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

4. Martinus Eko Prasetyo, S.Sn., M.Ds., selaku Pembimbing pertama yang telah
memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas

akhir ini.

\Y

Perancangan Ulang ldentitas..., Angelica Domminique, Universitas Multimedia Nusantara



5. Edo Tirtadarma, M.Ds., selaku Pembimbing kedua yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas akhir ini.

6. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,
sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

7. Teman penulis, Cecilia, Ifeona, Stephany Esternd Lee, dan Venny, yang
senantiasa memberikan dukungan mental dan menjadi sumber kekuatan bagi
penulis untuk menyelesaikan tugas akhir ini.

8. Diah Ayu Pujiastuti, S.Psi., M.Si., Psikolog, selaku Pendiri Hiking Bocah yang
telah memberikan izin dan berbagi informasi sehingga penulis dapat
menjadikan Hiking Bocah sebagai objek perancangan Tugas Akhir.

Melalui perancangan Tugas Akhir ini, penulis berharap dapat memberikan manfaat
positif bagi perkembangan dan kemajuan Hiking Bocah dalam membangun citra
yang sesuai, serta meningkatkan awareness target audiens melalui identitas

visualnya.

Tangerang, 16 Januari 2025

(Angelica Domminique)

Vi

Perancangan Ulang ldentitas..., Angelica Domminique, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

HIKING BOCAH

(Angelica Domminique)

ABSTRAK

Rekreasi merupakan aktivitas santai yang dilakukan untuk memperoleh ketenangan
sekaligus menyegarkan kondisi mental dan fisik. Meskipun rekreasi memiliki peran
penting dalam mengatasi kelelahan, minat masyarakat Indonesia untuk melakukan
rekreasi masih tergolong rendah. Dalam hal ini, terdapat salah satu program yang
dikenal dengan nama Hiking Bocah dan terletak wilayah Katulampa, Kota Bogor.
Program ini menawarkan berbagai aktivitas luar ruangan ringan untuk keluarga,
seperti hiking, rafting, dan menangkap ikan. Akan tetapi, hasil penelitian yang
dilakukan melalui observasi, wawancara, dan kuesioner menunjukkan bahwa
identitas visual Hiking Bocah tidak sepenuhnya mencerminkan citra program. Hal
ini menyebabkan kesalahpahaman oleh target sasaran dalam memahami visi, misi,
serta nilai-nilai yang ingin disampaikan. Untuk mengatasi permasalahan tersebut,
dilakukan perancangan ulang identitas visual sebagai solusi agar citra, visi, dan misi
program dapat tersampaikan dengan lebih tepat. Proses perancangan identitas
visual ini menggunakan metode Alina Wheeler yang meliputi lima tahapan desain,
yaitu conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating
touchpoints, dan managing assets.

Kata kunci: Identitas Visual, Perancangan Ulang, Rekreasi Keluarga
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF HIKING BOCAH

(Angelica Domminique)

ABSTRACT (English)

Recreation is a leisurely activity undertaken to achieve tranquility while refreshing
mental and physical well-being. Despite its significant role in alleviating fatigue,
the interest of Indonesian society in engaging in recreational activities remains
relatively low. One notable program addressing this issue is Hiking Bocah, located
in the Katulampa area of Bogor City. This program offers a variety of light outdoor
activities for families, such as hiking, rafting, and fish-catching. However, research
conducted through observation, interviews, and questionnaires revealed that the
visual identity of Hiking Bocah does not fully represent the program's image. This
has led to misunderstandings among the target audience regarding the vision,
mission, and values the program seeks to convey. To address these issues, a
redesign of the visual identity was carried out as a solution to better align the
program’s image, vision, and mission. The visual identity redesign process was
based on Alina Wheeler's method, which consists of five design stages: conducting
research, clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints, and
managing assets.

Keywords: Visual Identity, Rebranding, Family Recreation
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