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ABSTRAK 
 

Dengan adanya permasalahan lingkungan yang semakin meningkat salah satu 
faktor utama yang membuat konsumen semakin sadar akan pentingnya menjaga 
kelestarian lingkungan. Isu-isu yang ada pada lingkungan dapat mempengaruhi 
konsumen dalam memilih bahan pangan organik agar pemasar dapat menciptakan 
produk yang sesuai keinginan dan kebutuhan konsumen. Dalam menjawab 
permintaan tersebut Kecipir.com menciptakan produk dengan konsep bisnis E- 
Commerce pangan organik ramah lingkungan dan pengembangan bisnis yang 
berkelanjutan. Meskipun Kecipir.com telah mengembangakn inovasinya. Namun, 
kecipir.com juga menghadapi berbagai masalah dan tantangan dalam mendapatkan 
pelanggan baru. Seperti hanya sebagian masyarakat di Indonesia yang menganggap 
penting kepedulian lingkungan, isu-isu permasalahan lingkungan yang mendorong 
konsumen terhadap niat pembelian, produksi terbatas terkait produk organik 
dianggap cukup mahal membuat para pembisnis mendapatkan tantangan untuk 
mempertahankan dan memperluas pasar. 

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan wawasan yang luas mengenai faktor- 
faktor yang mempengaruhi minat beli pada produk pangan organik. Dengan 
menyebarkan survei online dan analisis regresi berganda digunakan untuk menguji 
hubungan antar variabel. Pengolahan data dilakukan dengan menggunakan 
perangkat lunak SPSS versi 30. Hasil penelitian ini adalah bahwa persepsi kendali 
perilaku, kepedulian lingkungan, kemudahan, dan kepercayaan berpengaruh positif 
terhadap minat beli. Sedangkan variabel sikap dan norma subjektif tidak 
berpengaruh signifikan. 

Kata kunci: attitude, subjective norms, perceived behavior control, environmental 
concern, convenience, trust, green purchase intention toward organic food product 
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ABSTRACT 
 

With the increasing environmental problems, one of the main factors that makes 
consumers more aware of the importance of preserving the environment. Issues in 
the environment can influence consumers in choosing organic food ingredients so 
that marketers can create products that suit the desires and needs of consumers. 
In answering this request, Kecipir.com created a product with the concept of an 
environmentally friendly organic food E-Commerce business and sustainable 
business development. Although Kecipir.com has developed its innovation. 
However, Kecipir.com also faces various problems and challenges in getting new 
customers. Like only some people in Indonesia who consider environmental 
awareness important, environmental issues that drive consumers towards 
purchasing intentions, limited production related to organic products is 
considered quite expensive, making business people face challenges to maintain 
and expand the market. 

 
This study aims to provide broad insight into the factors that influence purchasing 
interest in organic food products. By distributing online surveys and multiple 
regression analysis is used to test the relationship between variables. Data 
processing is done using SPSS software version 30. The results of this study are that 
the perception of behavioral control, environmental concern, convenience, and 
trust have a positive effect on purchasing interest. While the variables of attitude 
and subjective norms do not have a significant effect. 

 
Keywords: attitude, subjective norms, perceived behavior control, environmental 
concern, convenience, trust, green purchase intention toward organic food 
product 
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