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OLEH AKUN INSTAGRAM @FEMALEDAILYNETWORK 

 

 Salwa Sabrina 

 

ABSTRAK 

 

Media sosial telah menjadi platform utama untuk menyebarkan informasi, tidak 

terkecuali dalam industri kecantikan. Instagram sebagai salah satu media sosial 

berbasis visual memberikan ruang bagi berbagai akun kecantikan untuk 

menyebarkan konten kecantikan yang dapat membentuk persepsi masyarakat 

mengenai kecantikan. Salah satu akun yang populer dalam membagikan konten 

kecantikan adalah @femaledailynetwork, di mana menyajikan berbagai konten 

edukasi dan inspirasi kecantikan. Dalam konteks ini, persepsi kecantikan dari 

pengikut akun @femaledailynetwork berdasar dari konten yang mereka konsumsi 

beserta nilai dan pengalaman pribadi mereka. Pada penelitian ini, peneliti berupaya 

untuk memahami bagaimana persepsi kecantikan yang terbentuk di kalangan 

followers akun Instagram @femaledailynetwork. Dengan menggunakan jenis 

penelitian kualitatif dan metode studi kasus, peneliti mengumpulkan data melalui 

wawancara mendalam dengan followers aktif akun Instagram 

@femaledailynetwork. Analisis dilakukan menggunakan prinsip umum persepsi 

menurut Mulyana (2021) untuk mengeksplorasi bagaimana konten dari akun 

Instagram @femaledailynetwork membentuk persepsi followers mengenai 

kecantikan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten yang dibagikan oleh akun 

ini tidak hanya sebagai media informasi digital, tetapi juga membentuk persepsi 

kecantikan sebagai bagaimana pentingnya perawatan diri bagi perempuan agar 

dapat menampilkan versi terbaik dari dirinya. Narasi kecantikan positif yang 

dibagikan dalam akun ini membuat followers merasa lebih percaya diri untuk 

merawat apa saja yang bisa dirawat dalam diri sehingga dapat menampilkan 

penampilan diri yang cantik sesuai dengan kondisi masing-masing.    
 

Kata kunci: persepsi kecantikan, konten kecantikan, followers, media sosial,   

Instagram 
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FOLLOWERS PERCEPTIONS OF SELF-APPEARANCE 

WITHIN THE BEAUTY NARRATIVE CONSTRUCTED BY  

THE INSTAGRAM ACCOUNT @FEMALEDAILYNETWORK 

  

Salwa Sabrina 

 

ABSTRACT 

 

Social media has become a major platform for disseminating information, including 

in the beauty industry. Instagram as one of the visual-based social media provides 

space for various beauty accounts to disseminate beauty content that can shape 

public perceptions of beauty. One of the popular accounts in sharing beauty content 

is @femaledailynetwork, which presents various educational content and beauty 

inspiration. In this context, the perception of beauty from followers of the 

@femaledailynetwork account is based on the content they consume along with 

their personal values and experiences. In this study, researchers seek to understand 

how the perception of beauty is formed among followers of the 

@femaledailynetwork Instagram account. By using qualitative research types and 

case study methods, researchers collected data through in-depth interviews with 

active followers of the @femaledailynetwork Instagram account. The analysis was 

carried out using the general principle of perception according to Mulyana (2021) 

to explore how the content of the @femaledailynetwork Instagram account shapes 

followers' perceptions of beauty. The results of the study show that the content 

shared by this account is not only a digital information medium, but also shapes the 

perception of beauty as how important self-care is for women in order to be able to 

show the best version of themselves. The positive beauty narrative shared in this 

account makes followers feel more confident to take care of whatever can be taken 

care of in themselves so that they can display a beautiful appearance according to 

their respective conditions.  

 

Keywords: beauty perception, beauty content, followers, social media, Instagram 
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