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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION  

WAROENG KOPI & ROTI PANGGANG  

TUNG TAU 

 (Vianna Dharma) 

ABSTRAK 

 

Waroeng Kopi & Roti Panggang Tung Tau telah berdiri sejak tahun 1938. 

Pertama kali didirikan di Bangka, saat ini kedai Tung Tau telah memiliki total 5 

cabang di Bangka, 1 cabang di Jakarta, dan 1 cabang di Gading Serpong. Telah 

memasuki pasar di Jabodetabek, Waroeng Tung Tau berfokus untuk melakukan 

perluasan pasar. Waroeng Tung Tau memiliki keunikan dari produk kopi dan roti 

yang diolah sendiri, menu khas Bangka dan kedainya yang buka selama 24 jam. 

Jam buka yang tidak pernah tutup ini membuat Waroeng Tung Tau diminati para 

generasi muda walaupun audiens eksisting nya merupakan generasi milenial dan 

X. Sayangnya, dengan meningkatnya banyak kompetitor, Waroeng Tung Tau 

kesulitan untuk bersaing dengan kurangnya brand awareness di luar Bangka. Hal 

ini disebabkan oleh minimnya ciri khas dari identitas visual yang dimiliki Tung 

Tau karena aset visual yang minim serta penggunaan identitas visual yang tidak 

konsisten. Permasalahan ini membuat identitas visual dari Tung Tau sulit untuk 

diingat. Hal ini mendorong urgensi untuk dilakukannya brand rejuvenation. Pada 

perancangan ini, penulis menggunakan metode pengumpulan data kualitatif 

mencakup wawancara, focus group discussion, kuesioner dan observasi. 

 

Kata kunci: brand rejuvenation, Waroeng Tung Tau, kedai kopi, kopitiam 
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BRAND REJUVENATION DESIGN FOR  

WAROENG KOPI & ROTI PANGGANG  

TUNG TAU 

 (Vianna Dharma) 

ABSTRACT (English) 

 

Waroeng Kopi & Roti Panggang Tung Tau has been established since 1938. First 

established in Bangka, currently Waroeng Tung Tau has opened 5 branches in 

Bangka, 1 branch in Jakarta, and 1 branch in Gading Serpong. Having entered 

the market in Jabodetabek, Waroeng Tung Tau is focused on expanding the 

market. Waroeng Tung Tau has its unique selling point from their coffee and 

bread that are made from scratch, some typical Bangka kopitiam cuisine and their 

shops are mostly open for 24 hours. These 24 opening hours make Waroeng Tung 

Tau attractive to the younger generation in Gading Serpong, even though its 

existing audiences are millennials and X generation. However, with the 

increasing number of competitors, Waroeng Tung Tau struggles competing with 

low brand awareness outside Bangka. This is due to low distinction in its visual 

identity caused by minimal visual assets and inconsistency in its usage. This is 

what drives the need for brand rejuvenation. In this design, the author used 

qualitative data collection methods; interview, focus group discussion, 

questionnaire and observation. 

 

Keywords: brand rejuvenation, Waroeng Tung Tau, coffee shops, kopitiam 
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