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PENGARUH INFLUENCER @TRISHASARASWATI 

TERHADAP MINAT BERGABUNG PROGRAM RUPARUPA 

AFFILIATE 

Hesly Nova Angelica 

 

ABSTRAK 

 

Kehadiran media sosial membuka banyak peluang baru bagi perusahaan untuk 

berinovasi dan berkreasi dalam mempromosikan produk. Saat ini, penggunaan 

influencer menjadi salah satu strategi pemasaran yang banyak digunakan oleh 

perusahaan. Sebagai e-commerce omnichannel yang kini memiliki program 

affiliate, ruparupa menerapkan strategi pemasaran influencer untuk meningkatkan 

minat untuk bergabung dalam program tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui apakah terdapat pengaruh influencer @trishasaraswati terhadap minat 

bergabung program ruparupa affiliate. Penelitian ini menggunakan konsep social 

media marketing, influencer marketing, dan minat bergabung. Teori Stimulus-

Organism-Response (SOR) digunakan sebagai acuan penelitian untuk menjelaskan 

bagaimana stimulus berupa konten yang dihasilkan oleh influencer dapat 

memengaruhi respons audiens melalui proses internal mereka. Dengan metode 

kuantitatif bersifat eksplanatif, data dikumpulkan menggunakan kuesioner online 

yang disebarkan kepada 200 responden yang ditentukan menggunakan metode 

purposive sampling. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh positif antara variabel influencer @trishasaraswati terhadap variabel 

minat bergabung program ruparupa affiliate.  

 

Kata kunci: influencer, minat bergabung, ruparupa affiliate 
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THE INFLUENCE OF INFLUENCER @TRISHASARASWATI 

ON THE INTEREST IN JOINING THE RUPARUPA AFFILIATE 

PROGRAM 

Hesly Nova Angelica 

 

ABSTRACT 

  

The widespread use of social media has transformed how brands communicate with 

consumers. One key shift is the rise of influencer marketing, where individuals with 

strong online presence serve as intermediaries in brand communication. Ruparupa, 

an omnichannel e-commerce platform, utilizes influencer marketing through its 

affiliate program to attract new members. This study specifically investigates the 

communication impact of Instagram influencer @trishasaraswati on audiences’ 

interest in joining the ruparupa affiliate Program. The research applies the 

Stimulus-Organism-Response (SOR) theory to analyze how influencer content acts 

as a stimulus that triggers internal psychological processes, influencing behavioral 

intentions. Supporting concepts include social media marketing, influencer 

marketing, and intention to join. Using a quantitative explanatory approach, the 

study surveyed 200 respondents through purposive sampling. Data were analyzed 

using regression analysis. The results show a positive and significant influence of 

@trishasaraswati's content on the audience's interest in joining the affiliate 

program. These findings highlight the strategic role of authentic digital influencers 

in shaping consumer responses and support the relevance of influencer marketing 

as a communication strategy in digital commerce. 

  

Keywords: influencer, intention in joining, ruparupa affiliate 
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