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PENGARUH PRODUCT PLACEMENT HONDA ODYSSEY
DALAM FILM DEADPOOL & WOLVERINE TERHADAP
BRAND IMAGE DENGAN PERCEIVED QUALITY SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING

Monica Berliana
ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena penggunaan aktivitas marketing yaitu
product placement, yang dimana turut dilakukan oleh Marvel Cinematic Universe
dalam film “Deadpool & Wolverine” untuk memasarkan Honda Odyssey. Sampel
responden penelitian ini berjumlah 250 dan diambil dari domisili Tangerang dan
Jakarta, serta menargetkan usia 17-55 tahun. Penelitian ini akan menggunakan
metode kuantitatif yang bersifat deskriptif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh dari kegiatan product placement Honda Odyssey terhadap
brand image dan perceived quality sebagai variabel intervening dari penonton film
Deadpool & Wolverine. Penelitian ini mengacu pada teori Elaboration Likelihood
Model (ELM) untuk melihat apakah ada perubahan keputusan dari dilakukannya
product placement. Hasil yang diperoleh dari penelitian ini 1alah product placement
Honda Odyssey dalam film Deadpool & Wolverine memiliki pengaruh terhadap
brand image dengan perceived quality sebagai variabel intervening, dengan
koefisien regresi sebesar 0,189 atau setara dengan 18,9%. Hasil menunjukkan nilai
pengaruh tidak langsung atau melewati perceived quality sebagai variabel
intervening memiliki nilai lebih kecil daripada nilai pengaruh langsung dari product
placement terhadap brand image, yakni 0,189 lebih kecil dari 0,219. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa product placement yang dilakukan Honda Odyssey pada film
Deadpool & Wolverine lebih berpengaruh signifikan terhadap brand image secara
langsung daripada melewati perceived quality sebagai variabel intervening.

Kata kunci: Product Placement, Brand Image, Perceived Quality.
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THE EFFECT OF HONDA ODYSSEY PRODUCT PLACEMENT
IN DEADPOOL & WOLVERINE ON BRAND IMAGE WITH
PERCEIVED QUALITY AS AN INTERVENING VARIABLE

Monica Berliana
ABSTRACT

This research is motivated by the phenomenon of employing marketing activities,
specifically, product placement, which the Marvel Cinematic Universe also utilizes
in the film Deadpool & Wolverine to promote the Honda Odyssey. The study sample
consists of 250 respondents, drawn from Tangerang and Jakarta, targeting those
aged 17-55 years. This research employs a descriptive quantitative methodology.
Its objective is to examine the effect of the Honda Odyssey product placement on
brand image and perceived quality, the latter serving as an intervening variable,
among viewers of Deadpool & Wolverine. The study is grounded in the Elaboration
Likelihood Model (ELM) to assess whether product placement influences decision-
making. The results show that the Honda Odyssey product placement in Deadpool
& Wolverine affects brand image, with perceived quality acting as an intervening
variable, yielding a regression coefficient of 0.189 (equivalent to 18.9%). The
findings indicate that the indirect effect (via perceived quality as an intervening
variable) is smaller than the direct effect of product placement on brand image:

0.189 is less than 0.219. Therefore, it can be concluded that the Honda Odyssey’s
product placement in Deadpool & Wolverine exerts a more significant direct effect
on brand image than an indirect effect through perceived quality.

Keywords: Product Placement, Brand Image, Perceived Quality.
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