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PENGARUH PESAN KAMPANYE #JadiBaruLagi LE

MINERALE DI INSTAGRAM TERHADAP BRAND IMAGE
(ADELIA)

ABSTRAK

#JadiBaruLagi merupakan salah satu kampanye yang dilakukan oleh merek
kemasan minuman plastik di Indonesia yakni Le Minerale. Kampanye ini
dilakukan dengan tujuan untuk mengajak masyarakat Indonesia dapat
meningkatkan kepeduliannya terhadap cara untuk melakukan daur ulang

sampah plastik menjadi barang yang memiliki fungsi lain. Melalui kampanye

yang dilakukan oleh Le Minerale ini sebagai bentuk upaya yang dilakukan
oleh perusahaan untuk meningkatkan citra merek yang positif. Oleh karena
itu, penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk melihat pengaruh pesan
kampanye #JadiBaruLagi Le Minerale di Instagram terhadap Brand Image.
Penelitian ini menggunakan konsep pesan kampanye yang terdiri dari

Message Structure, Message Content, Framing, Language dan Emotional

Appeals menurut (Perloff, 2017). penelitian ini menggunakan metode

penelitian kuantitatif eksplanatif dengan metode survei sebagai alat

pengumpulan data. Kuesioner dilakukan dengan menggunakan Google Form
yang disebarkan kepada 100 responden yang mengikuti Instagram
@le mineraleid dan mengetahui kampanye #JadiBaruLagi. Teknik
pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan teknik purposive

sampling dan uji hipotesis yang akan diuji menggunakan uji regresi linear
sederhana. Hasil Penelitian menunjukkan jika terdapat pengaruh antara pesan
kampanye #JadiBaruLagi terhadap Brand Image sebesar 58,2%. Faktor
lainnya yang dapat mempengaruhi Brand Image Le Minerale sebesar 41,8%,

ini bisa ditemukan melalui variabel lain seperti kepuasan pelanggan, kualitas
produk, kepercayaan terhadap merek, pengalaman merek (brand experience).
Hasil pengaruh 58,2% ini menjadi kesimpulan dari penelitian terkait
pengaruh pesan kampanye #JadiBarulLagi terhadap Brand Image, di mana
dalam pesan kampanye tersebut dimensi yang paling berpengaruh terdiri dari

Message structure dan Message content.

Kata kunci: Le Minerale, #JadiBaruLagi, Pesan Kampanye, Citra Merek,
Komunikasi Pemasaran
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EFFECT OF LE MINERALE'S #JadiBaruLagi CAMPAIGN ON
INSTAGRAM ON BRAND IMAGE

(ADELIA)

ABSTRACT

#JadiBaruLagi is one of the campaigns conducted by the plastic beverage
packaging brand in Indonesia, Le Minerale. This campaign aims to
encourage the Indonesian public to increase their awareness of how to
recycle plastic waste into items with alternative functions. Through this
campaign, Le Minerale is making an effort to enhance its positive brand
image. Therefore, this study was conducted to examine the influence of Le
Minerale's #JadiBarulagi campaign message on Instagram on brand
image. The study employs the campaign message concept, which includes
Message Structure, Message Content, Framing, Language, and Emotional
Appeals, as outlined by Perloff (2017). The research utilizes an explanatory
quantitative method with a survey as the data collection tool. The
questionnaire was conducted using Google Forms distributed to 100
respondents who follow the Instagram account @le _mineraleid and are
aware of the #JadiBaruLagi campaign. The sampling technique used in this
study is purposive sampling, and the hypothesis test will be conducted using
simple linear regression analysis. The research results indicate that there
is an influence between the #JadiBaruLagi campaign message and brand
image of 58.2%. Other factors that can influence Le Minerale's brand image
by 41.8% can be found through other variables such as customer
satisfaction, product quality, brand trust, and brand experience. The 58.2%
influence result is the conclusion of the study on the impact of the
#JadiBarulagi campaign message on Brand Image, where the most
influential dimensions in the campaign message are Message structure and
Message content.

Keywords:Le Minerale, #JadiBaruLagi, Campaign Message, Brand Image,
Marketing Communication
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