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PERANCANGAN KAMPANYE TENTANG MISINFORMASI 

DARI VOICE CLONING AI 

 (Giovan Devonares) 

ABSTRAK 

 

Sejak tahun 2019, perkembangan teknologi yang pesat telah melahirkan berbagai 

inovasi yang mempermudah kehidupan sehari-hari, termasuk pengembangan 

kecerdasan buatan (AI) yang terbagi menjadi Artificial Narrow Intelligence (ANI) 

dan Artificial General Intelligence (AGI). Salah satu bentuk AI dalam kategori ANI 

adalah voice cloning, yaitu teknologi yang mampu meniru suara manusia dengan 

tingkat akurasi tinggi hanya dengan menggunakan sampel suara. Meskipun 

teknologi ini bermanfaat dalam bidang hiburan dan asisten virtual, voice cloning 

juga membawa risiko berupa penyebaran misinformasi dan penipuan digital, 

terutama bagi Baby Boomer yang merupakan imigran digital dan kurangvfr familiar 

dengan perkembangan teknologi. Penelitian ini bertujuan untuk merancang 

kampanye visual yang bersifat edukatif dan persuasif, ditujukan kepada Baby 

Boomer di wilayah Jabodetabek, dengan memanfaatkan media sosial, infografik, 

video, dan audio untuk meningkatkan kesadaran mengenai ancaman voice cloning 

AI serta strategi untuk mencegah potensi penipuan. Perancangan ini akan dibuat 

untuk meningkatkan pengetahuan dan kesadaran Baby Boomer dan menjadi 

referensi bagi pengembangan kampanye edukasi berbasis teknologi di Indonesia. 

 

 

Kata kunci: peniruan suara, misinformasi, kecerdasan buatan, kampanye, desain 
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CAMPAIGN DESIGN ABOUT MISINFORMATION CAUSED BY 

VOICE CLONING AI 

 (Giovan Devonares) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Since 2019, the rapid development of technology has given birth to various 

innovations that facilitate daily life, including the development of artificial 

intelligence (AI), which is divided into Artificial Narrow Intelligence (ANI) and 

Artificial General Intelligence (AGI). One form of AI in the ANI category is voice 

cloning, which is a technology that can mimic the human voice with a high level of 

accuracy using only voice samples. While this technology is useful in the fields of 

entertainment and virtual assistants, voice cloning also carries the risk of spreading 

misinformation and digital fraud, especially for Baby Boomers who are digital 

immigrants and less familiar with technological developments. This research aims 

to design an educational and persuasive visual campaign, aimed at Baby Boomers 

in the Jabodetabek region, utilizing infographic, video, and motion graphic media 

to raise awareness about the threat of AI voice cloning and strategies to prevent 

potential fraud. This design will be created to increase the knowledge and 

awareness of Baby Boomers and become a reference for the development of 

technology-based educational campaigns in Indonesia. 

 

Keywords: voice cloning, misinformation, artificial intelligence, campaign, design 
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