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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION BILLITON 

EKOBEACH RETREAT 

 (Dwifa Yulian) 

ABSTRAK 
 

Billiton Ekobeach Retreat, sebuah resort pantai berkonsep keberlanjutan yang 
terletak di Belitung. Tempat tersebut menghadapi tantangan dalam membangun 
kepercayaan dan kesadaran merek karena identitas visual yang tidak secara efektif 
mencerminkan nilai keberlanjutan, ketenangan, serta fleksibilitas layanannya. 
Billiton Ekobeach Retreat berfokus pada ekowisata dan ketenangan alamnya, 
namun logo yang ada saat ini tidak mencerminkan aspek-aspek tersebut, yang 
dikonfirmasi oleh 80% responden dalam pre-kuesioner. Penelitian ini menunjukkan 
bahwa persepsi merek dan kepercayaan merek sangat dipengaruhi oleh keselarasan 
antara identitas visual dan nilai-nilai merek yang diusung (Balmer, et al., 2020). 
Perancangan Brand Rejuvenation Billiton Ekobeach Retreat bertujuan untuk 
menyegarkan kembali merek dengan merancang identitas visual agar lebih baik 
dalam mengkomunikasikan keunikan yang dimiliki, sehingga meningkatkan 
kesadaran merek, membangun kepercayaan konsumen, dan mampu menjangkau 
pasar yang lebih luas. Perancangan identitas visual yang dilakukan dengan baik 
tidak hanya membedakan merek dari pesaing tetapi juga berfungsi sebagai alat 
pemasaran yang penting dalam memperkuat nilai merek dan membangun loyalitas 
pelanggan (Wheeler dalam Vania, 2020). Melalui perancangan ini, Billiton 
Ekobeach Retreat tidak hanya dapat memperkuat posisinya di pasar ekowisata, 
tetapi juga ikut memperluas jangkauan pasar. 

 

Kata kunci: Brand rejuvenation, Billiton Ekobeach Retreat, identitas visual, 
keberlanjutan. 
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DESIGNING BRAND REJUVENATION FOR BILLITON 

EKOBEACH RETREAT 

 (Dwifa Yulian) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Billiton Ekobeach Retreat is a sustainable beach resort located in Belitung, facing 
challenges in building brand trust and awareness due to a visual identity that does 
not effectively reflect its core values of sustainability, tranquility, and service 
flexibility. Focused on ecotourism and natural serenity, the resort's current logo 
fails to communicate these elements, as confirmed by 80% of respondents in a pre-
survey. Research shows that brand perception and trust are significantly influenced 
by the alignment between visual identity and brand values (Balmer et al., 2020).  
The Brand Rejuvenation design for Billiton Ekobeach Retreat aims to refresh the 
brand by creating a visual identity that better represents its unique attributes, 
thereby enhancing brand awareness, building consumer trust, and reaching a 
broader market. A well-designed visual identity not only differentiates the brand 
from competitors but also serves as a vital marketing tool to strengthen brand 
values and build customer loyalty (Wheeler in Vania, 2020). This effort will help 
Billiton Ekobeach Retreat solidify its position in the ecotourism market and expand 
its market reach. 
 

 

Keywords: Brand rejuvenation, Billiton Ekobeach Retreat, brand identity, 
sustainable. 
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