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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL MIE AYAM 

JAMUR CHOY  

 (Darrel Gabe Yosbekazha) 

ABSTRAK 

 

Mie Ayam Jamur Choy adalah sebuah restoran Mie Ayam yang menjual mie ayam 

jamur yang sudah berdiri sejak tahun 2006. Mie Ayam Jamur Choy menjadi salah 

satu restoran yang mempunyai rasa mie  yang enak dan juga lezat. Berdasarkan 

teknik pengumpulan data yang sudah dilakukan oleh penulis Mie Ayam Jamur 

Choy mempunyai logo yang tidak mencerminkan ikon produknya. Dan di sisi lain 

terdapat banyak sekali kompetitor Mie Ayam Jamur Choy yang berjualan di dekat 

lokasi restoran Mie Ayam Jamur Choy. Dan di ketahui juga lewat penelitian bahwa 

Mie Ayam Jamur Choy juga tidak mempunyai strategi yang bisa membuat Mie 

Ayam Jamur Choy berbeda dengan kompetitornya. Oleh karena permasalahan 

tersebut Penulis akan melakukan perancangan ulang identitas visual Mie Ayam 

Jamur Choy yang tentunya hal ini bisa membangun kreadibilitas, dan juga 

memperesentasikan nilai dari kepribadian merek Mie Ayam Jamur Choy itu sendiri. 

Penulis akan melakukan metode kualitatitif dan juga kuantitatif dengan melakukan 

wawancara, observasi, serta melakukan kuesioner. Dalam perancangan identitas 

visualnya Penulis juga akan menggunakan metode Alina Wheeler yaitu Conducting 

Research, Clarifying Strategy, Designing Identity, Creating Touchpoints, 

Managing Assets agar pada nantinya  bisa menghasilkan identitas visual yang 

menggambarkan ikon produknya. Serta Penulis akan membuat Graphic Standar 

Manual sebagai pedoman dari penggunaan identitas merek.  

 

 Kata kunci: Mie  Ayam Jamur Choy, Identitas Visual, Ikon Produk 
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VISUAL IDENTITY REDESIGN CHOY CHICKEN NODDLE 

MUSHROOM 

 (Darrel Gabe Yosbekazha) 

ABSTRACT (English) 

 

 Choy Mushrooms Chicken Noddle is a chicken Noodle restaurant sells mushroom 

chicken noodles which has benn established since 2006. Choy Mushrooms Chicken 

Noodles is one of the restaurant that has delicious and delicious tasting noodles. 

Based on data collection techniques that have been carried by author choy 

mushrooms chicken noodles has a logo that does not reflect the product icon. And 

the other hand, there are lot of competitors for Choy Mushroom Chicken Noddle 

who sell near the Choy Mushroom Chicken Noddle restaurant location. And it is 

also known through research that Choy Mushrooms Chicken Noodles also does not 

have a strategy that can make Choy Mushrooms Chicken Noddle different from the 

competitors. Based on that problem The author will redesign the visual identity of 

Choy Mushroom Chicken Noodles, Which of course can build credibility and also 

present the value of the Choy Mushroom Chicken Noodles Brand personality itself. 

The Author will use qualitative anda quantitative methods by conducting 

interviews, observation and conducting questionnaires. In Designing the visual 

identity the author will use Alina Wheeler method, starting from Conducting 

research, Clarifying strategy, Designing identity, Creating touchpoints, and 

Managing asset. So that in the future he can produce a visual identity that depicts 

the product icon. And The author will create a graphic standard manual as a 

guideline for using brand identity.    

 

Keywords: Choy Mushroom Chicken Noodles, visual identity, product icon  
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