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IMPLEMENTASI ONLINE PERSONAL BRANDING HILLARY

BRIGITTA LASUT DI INSTAGRAM
Firstlady Angie Mercilia Laikun

ABSTRAK

Meningkatnya penggunaan media sosial oleh politisi muda menunjukkan
perubahan pola komunikasi politik yang menekankan kedekatan dan keaslian.
Dalam konteks ini, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis implementasi online
personal branding yang dilakukan oleh Hillary Brigitta Lasut (HBL) melalui
Instagram. Permasalahan komunikasi yang dikaji adalah bagaimana HBL
membentuk citra politiknya melalui media sosial, serta bagaimana penerimaan
publik terhadap strategi tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan metode studi kasus dan paradigma konstruktivisme. Data diperoleh melalui
wawancara mendalam terhadap lima informan, termasuk HBL, staf media
sosialnya, dan pengikut dari generasi Z dan Y. Analisis dilakukan menggunakan
delapan prinsip personal branding Peter Montoya dan teknik pattern matching.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa HBL menerapkan seluruh prinsip secara
konsisten, dengan penekanan pada keunikan, kepemimpinan, kepribadian, dan
kesatuan citra online dan offline. Strategi digital melalui Instagram terbukti efektif
dalam menjangkau audiens muda dan membangun persepsi positif terhadap HBL
sebagai politisi muda yang terbuka, responsif, dan berintegritas.

Kata kunci: HBL, Instagram, Pemasaran Politik, Personal Branding, Studi Kasus
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IMPLEMENTATION OF HILLARY BRIGITTA LASUT’S

ONLINE PERSONAL BRANDING ON INSTAGRAM

Firstlady Angie Mercilia Laikun

ABSTRACT

The growing use of social media among young politicians reflects a paradigm shift
in political communication that prioritizes accessibility and authenticity. This study
examines Hillary Brigitta Lasut's (HBL) implementation of online personal
branding on Instagram, specifically investigating how she constructs her political
identity through social media and how audiences perceive this digital persona.
Employing a qualitative case study approach within a constructivist framework, the
research gathered data through in-depth interviews with five informants: HBL, her
social media team members, and followers from Generations Y and Z. Using Peter
Montoya's eight personal branding principles as an analytical framework with
pattern matching techniques, the study reveals HBL's consistent application of all
principles particularly uniqueness, leadership, personality development, and
online-offline image alignment. The findings demonstrate that her Instagram
strategy successfully engages younger demographics and cultivates her public
image as a relatable, responsive, and principled young politician. This research
underscores Instagram's transformative role in contemporary political branding,
where strategic authenticity and two-way communication emerge as critical
success factors.

Keywords: Case Study, HBL, Instagram, Personal Branding, Political Marketing
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