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Validasi Konsep Produk dan Rencana Bisnis ZapSafe: Solusi Bagi
User Kendaraan Mobil Listrik untuk Mengatasi Kepanikan Akan

Kecukupan Kapasitas Baterai

Jeffrey Tan

ABSTRAK

ZapSafe adalah aplikasi digital yang membantu pemilik kendaraan mobil
listrik menemukan Stasiun Pengisian Kendaraan Listrik Umum (SPKLU) melalui
peta interaktif dan fitur personalisasi. Aplikasi ini dikembangkan untuk mengatasi
kekhawatiran pengguna tentang kecukupan baterai selama perjalanan jauh dengan

menyediakan perencanaan perjalanan, data SPLU real-time, dan rute optimal.

Proses pengembangan dilakukan secara iteratif, memanfaatkan teknologi
seperti API Google Maps dan pengembangan lintas platform, serta melibatkan
kolaborasi dengan penyedia SPKLU. Evaluasi pasar menunjukkan bahwa ZapSafe
berhasil memenuhi kebutuhan pengguna dengan solusi strategis dan inovatif,

didukung model bisnis yang berkelanjutan.

Kesimpulannya, business plan ini disusun untuk menarik investor dalam
menyediakan modal bagi pengembangan aplikasi ZapSafe yang masih dalam
tahap prototipe. Dana yang dibutuhkan dan diperoleh dari investor sebesar Rp.
1.151.495.765 akan digunakan untuk pengembangan aplikasi, pemasaran, dan
RnD serta memvalidasi ide di pasar dengan dukungan pelaku industri guna
mendorong pertumbuhan bisnis. ROI yang ditawarkan ZapSafe mencapai 10%
dengan bunga sebesar 0,1% per bulan sehingga total investasi pengembalian yang
akan diterima oleh investor sebesar Rp. 1.266.645.341 dalam waktu 2 tahun 11

bulan.

Kata kunci: Mobil listrik, SPKLU, ZapSafe
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Product Concept Validation and ZapSafe Business Plan: Solution
for Electric Car Vehicle Users to Overcome Panic about Battery

Capacity Sufficiency

Jeffrey Tan

ABSTRACT (English)

ZapSafe i1s a digital application designed to help electric vehicle (EV) owners
locate Public Electric Vehicle Charging Stations (SPKLU) through an interactive
map and personalized features. The application was developed to address users'
concerns about battery sufficiency during long journeys by providing trip

planning, real-time charging station data, and optimal routes.

The development process was carried out iteratively, utilizing technologies such
as Google Maps API and cross-platform development, while collaborating with
SPKLU providers. Market evaluation shows that ZapSafe successfully meets user
needs with strategic and innovative solutions, supported by a sustainable business

model.

In conclusion, this business plan aims to attract investors to provide funding for
the development of the ZapSafe application, which is currently in the prototype
stage. The funds required, totaling IDR 1,151,495,765, will be allocated for
application development, marketing, research and development, and validating the
idea in the market with support from industry stakeholders to drive business
growth. ZapSafe offers a return on investment (ROI) of 10% with an interest rate
of 0.1% per month, resulting in a total investment return of IDR 1,266,645,341

within 2 years and 11 months.

Keywords: Electric cars, SPKLU, ZapSafe
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