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PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY

181 COFFEERESSTO

(Gumilang Adi Pranaya )

ABSTRAK

181 Coffeeresto merupakan sebuah kafe yang berlokasi di Kebun Jeruk, Jakarta Barat,
dengan konsep semi modern tropis yang menggabungkan elemen alam seperti
tanaman hijau, air, dan bebatuan. Kafe ini mengkhususkan diri pada kopi Nusantara
yang berasal dari Indonesia bagian timur, seperti Papua Wamena, Flores Bajawa, dan
Toraja. Sebagai bagian dari visi dan misi mereka, 181 Coffeeresto bertujuan untuk
memperkenalkan keunikan biji kopi khas Indonesia Timur kepada masyarakat luas.
Namun, identitas visual yang dimiliki saat ini belum mampu mencerminkan nilai dan
pesan tersebut secara efektif. Hal ini menyebabkan kesalahpahaman di antara audiens
mengenai keunikan kafe ini. Identitas merek yang tidak sesuai dan tidak konsisten
dapat menghambat kemampuan sebuah bisnis untuk membangun hubungan emosional
dengan konsumen serta bersaing di pasar. Oleh karena itu, diperlukan pembaruan
identitas merek 181 Coffeeresto yang dapat secara jelas menggambarkan karakteristik
dan nilai utama mereka sebagai kafe spesialis kopi Indonesia Timur. Pembaruan ini
diharapkan dapat meningkatkan brand awareness serta membedakan 181 Coffeeresto
dari para kompetitor di industri yang semakin kompetitif.

Kata kunci: Brand identity, Rebranding, Kopi Indonesia Timur
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PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY 181

COFFEERESSTO

(Gumilang Adi Pranaya )

ABSTRACT (English)

181 Coffeeresto is a cafe located in Kebun Jeruk, West Jakarta, with a semi-modern
tropical concept that combines natural elements such as green plants, water and rocks.
This cafe specializes in Indonesian coffee originating from eastern Indonesia, such as
Papua Wamena, Flores Bajawa and Toraja. As part of their vision and mission, 181
Coffeeresto aims to introduce the uniqueness of East Indonesian coffee beans to the
wider community. However, the current visual identity is not able to reflect these
values and messages effectively. This causes misunderstandings among the audience
regarding the uniqueness of this cafe. An inappropriate and inconsistent brand identity
can hinder a business's ability to build emotional connections with consumers and
compete in the marketplace. Therefore, it is necessary to update the brand identity of
181 Coffeeresto which can clearly describe their main characteristics and values as a
coffee specialist cafe in Eastern Indonesia. This update is expected to increase brand
awareness and differentiate 181 Coffeeresto from competitors in an increasingly
competitive industry.

Keywords: Brand identity, Rebranding, East Indonesian Coffee
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