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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM MENGENAI 

TOURING UNTUK PENGGUNA VESPA KLASIK 

 (Godwin Ananta Halongangan) 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang media sosial Instagram yang informatif 

mengenai touring untuk pengguna Vespa klasik. Latar belakang penelitian ini 

didasari oleh kurangnya informasi yang menarik dan relevan tentang persiapan 

touring bagi komunitas Vespa klasik, yang mengakibatkan banyak pengguna 

mengabaikan persiapan yang penting. Metode perancangan yang digunakan 

meliputi observasi, wawancara, dan analisis konten yang relevan untuk 

mengidentifikasi kebutuhan audiens. Hasil perancangan mencakup konten visual 

berupa feeds, stories, dan reels yang menyajikan informasi tentang persiapan 

touring, panduan rute, dan tips keamanan. Simpulan dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa penggunaan media sosial Instagram sebagai platform untuk 

menyampaikan informasi dapat meningkatkan pengetahuan dan interaksi antar 

pengguna Vespa klasik. Dengan desain yang menarik dan konten yang bermanfaat, 

diharapkan media ini dapat menjadi referensi utama bagi pengguna Vespa dalam 

merencanakan kegiatan touring. 

 

Kata kunci: Vespa klasik, media sosial, touring, desain komunikasi visual, 

informasi. 
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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM MENGENAI 

TOURING UNTUK PENGGUNA VESPA KLASIK 

 (Godwin Ananta Halongangan) 

 

ABSTRACT (English) 

 

This study aims to design an informative Instagram social media platform 

regarding touring for classic Vespa users. The background of this research is based 

on the lack of engaging and relevant information about touring preparation for the 

classic Vespa community, leading many users to overlook essential preparations. 

The design methods employed include observation, interviews, and content analysis 

to identify audience needs. The design results comprise visual content in the form 

of feeds, stories, and reels that provide information on touring preparation, route 

guides, and safety tips. The conclusion of this research indicates that utilizing 

Instagram as a platform for delivering information can enhance knowledge and 

interaction among classic Vespa users. With attractive designs and beneficial 

content, this media is expected to serve as a primary reference for Vespa users in 

planning their touring activities. 

 

Keywords: classic Vespa, social media, touring, visual communication design, 

information. 
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