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RENCANA BISNIS STRATEGIS WHY2K: MEMBANGUN 

MEREK KAOS OVERSIZED BERTEMA Y2K DI INDONESIA 

 (Bernard Abraham) 

ABSTRAK 

 

Tesis ini menyajikan rencana bisnis yang komprehensif untuk Why2K, merek 

rintisan yang mengkhususkan diri dalam kaos oblong besar yang 

menargetkan pasar mode Indonesia. Penelitian ini mengeksplorasi potensi 

pasar, dinamika industri, dan perilaku konsumen untuk membangun pondasi 

yang layak bagi merek tersebut. Dengan menggunakan alat-alat seperti 

analisis industri, segmentasi pasar, proyeksi keuangan, dan laporan arus kas, 

studi ini mengevaluasi kelayakan dan profitabilitas bisnis selama tiga tahun. 

Tonggak-tonggak penting dan strategi, termasuk akuisisi konsumen dan 

diferensiasi produk, diuraikan untuk memastikan pertumbuhan yang 

berkelanjutan. Analisis keuangan menunjukkan titik impas dalam waktu dua 

tahun dan menunjukkan Net Present Value (NPV) dan Internal Rate of Return 

(IRR) yang positif, memvalidasi kelayakan model bisnis. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa Why2K dapat mencapai kesuksesan jangka panjang 

melalui implementasi strategis, upaya pemasaran yang terarah, dan kualitas 

yang konsisten, memenuhi permintaan yang terus meningkat untuk pakaian 

kasual dan trendi berukuran besar di Indonesia. 

 

Kata kunci: Rencana Bisnis, Industri Mode, Kaos Besar, Analisis Pasar, 

Implementasi Strategis 
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WHY2K'S STRATEGIC BUSINESS PLAN: BUILDING A Y2K-

THEMED OVERSIZED T-SHIRT BRAND IN INDONESIA 

 (Bernard Abraham) 

 

ABSTRACT (English) 

 

This thesis presents a comprehensive business plan for Why2K, a startup 

brand specializing in oversized t-shirts targeting the Indonesian fashion 

market. The study explores market potential, industry dynamics, and 

consumer behavior to build a viable foundation for the brand. Using tools 

such as industry analysis, market segmentation, financial projections, and 

cash flow statements, the study evaluates the viability and profitability of the 

business over a three-year period. Key milestones and strategies, including 

customer acquisition and product differentiation, are outlined to ensure 

sustainable growth. The financial analysis shows a breakeven point within 

two years and demonstrates positive Net Present Value (NPV) and Internal 

Rate of Return (IRR), validating the viability of the business model. The study 

concludes that Why2K can achieve long-term success through strategic 

implementation, targeted marketing efforts, and consistent quality, meeting 

the growing demand for plus-size casual and trendy apparel in Indonesia. 

 

Keywords: Business Plan, Fashion Industry, Big T-Shirts, Market Analysis, 

Strategic Implementation 
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