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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION

PRIMERA DIGITAL PRINTING

Chelssy Djunfandi

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk merancang strategi brand Rejuvenation untuk
Primera Digital Printing guna meningkatkan relevansi dan daya saing merek di
pasar yang terus berkembang di Kota Kupang, Nusa Tenggara Timur. Hal ini
dikarenakan saat ini identitas visual di Primera Digital Printing mulai ketinggalan
zaman dan tidak mencerminkan visi serta misi perusahaan yang mengedepankan
inovasi dan profesionalisme. Selain itu inkonsistensi penggunaan elemen visual
menyebabkan citra merek Primera Digital Printing lemah dan kurang menarik bagi
generasi Modern saat ini. Berdasarkan hal tersebut diperlukan brand Rejuvenation
untuk membuat identitas visual Primera Digital Printing dapat lebih mencerminkan
nilai-nilai perusahaan dan dapat menarik minat konsumen generasi milenial dan
Gen Z. Metode perancangan yang digunakan adalah brand designing identity oleh
Alina Wheeler yang meliputi conducting research, claryfying strategy, designing
identity, creating touchpoints, dan managing assets. Metode pengumpulan data
menggunakan kuantitatif dan kualitatif. Hasil perancangan yang dilakukan yaitu
berhasil melakukan pembuatan logo baru yang lebih modern dan relevan. Lalu
terdapat GSM (Guideline Standard Manual) sebagai panduan konsisten
penggunaan identitas merek dan media kolateral untuk mendukung citra merek
yang lebih segar dan profesional. Simpulan dari penelitian ini adalah bahwa
implementasi strategi brand rejuvenation melalui pembaruan identitas visual dan
media kolateral dapat membantu Primera Digital Printing memperkuat posisinya
di pasar, meningkatkan daya tarik merek, dan membangun hubungan yang lebih
baik dengan pelanggan.

Kata kunci: Brand Rejuvenation, Logo, Citra Merek, 1dentitas brand
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BRAND REJUVENATION DESIGN FOR

PRIMERA DIGITAL PRINTING

Chelssy Djunfandi

ABSTRACT (English)

This research aims to Design a brand Rejuvenation strategy for Primera Digital
Printing to increase the brand's relevance and competitiveness in the growing
market in Kupang City, East Nusa Tenggara. This is because the current visual
identity at Primera Digital Printing is outdated and does not reflect the company's
vision and mission which prioritizes innovation and professionalism. In addition,
the inconsistency in the use of visual elements causes Primera Digital Printing's
brand image to be weak and less attractive to today's modern generation. Based on
this, a brand rejuvenation is needed to make Primera Digital Printing's visual
identity better reflect the company's values and attract millennial and Gen Z
generation consumers. The design method used is designing brand identity by Alina
Wheeler which includes conducting research, clarifying strategy, designing
identity, creating touchpoints, and managing assets. The data collection methods
used in this study include both quantitative and qualitative approaches. The results
of the design carried out were successful in creating a new logo that was more
modern and relevant. Then there is a GSM (Guideline Standard Manual) as a
consistent guide for the use of brand identity and collateral media to support a
fresher and more professional brand image. The conclusion of this research is that
the implementation of the brand rejuvenation strategy through the renewal of the
visual identity and collateral media.

Keywords: Brand Rejuvenation, Logo, Brand Image, Brand Identity
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