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Validasi Konsep Produk dan Rencana Bisnis ZapSafe: Solusi Bagi

User Kendaraan Mobil Listrik untuk Mengatasi Kepanikan Akan

Kecukupan Kapasitas Baterai

Sultan Althaf Arthawijaya

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk memvalidasi konsep produk dan

rencana bisnis ZapSafe sebagai solusi inovatif, dengan harapan menarik

minat investor untuk mendanai pengembangan aplikasi ZapSafe yang saat

ini masih berada pada tahap prototipe. Metode yang digunakan dalam

penelitian ini adalah analisis data, yang melibatkan evaluasi kebutuhan

pengguna dan penerimaan pasar terhadap konsep produk ZapSafe.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sebanyak 90% pengguna dan

pemilik mobil listrik menyatakan minat yang positif terhadap aplikasi

ZapSafe dan bersedia membayar untuk layanan yang ditawarkan. Lebih

lanjut, analisis finansial menunjukkan bahwa pengembangan aplikasi

ZapSafe membutuhkan dana sebesar 1.192,050,680 dengan memiliki

potensi Return on Investment (ROI) sebesar 10%, yang mengindikasikan

tingkat pengembalian investasi yang menarik bagi calon investor.

Berdasarkan hasil tersebut, dapat disimpulkan bahwa aplikasi

ZapSafe memiliki potensi untuk diterima oleh pasar sebagai solusi bagi

pemilik dan pengguna kendaraan listrik dalam mengatasi kepanikan terkait

kecukupan kapasitas baterai. Dengan ROI sebesar 10%, aplikasi ini juga

memberikan prospek yang menguntungkan bagi investor dalam jangka

panjang.

Kata kunci: ZapSafe, SPKLU, Kendaraan Listrik
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Product Concept Validation and ZapSafe Business Plan: Solution

for Electric Car Vehicle Users to Overcome Panic about Battery

Capacity Sufficiency

Sultan Althaf Arthawijaya

ABSTRACT (English)

The objective of this research is to validate the product concept and

business plan of ZapSafe as an innovative solution, with the aim of attracting

investor interest to fund the development of the ZapSafe application, which is

currently at the prototype stage. The method employed in this study is data

analysis, involving the evaluation of user needs and market acceptance of the

ZapSafe product concept.

The results indicate that 90% of electric vehicle owners and users

expressed positive interest in the ZapSafe application and are willing to pay for

the services offered. Furthermore, financial analysis reveals that the development

of the ZapSafe application requires funding of 1,192,050,680, Rupiah with a

potential Return on Investment (ROI) of 10%, indicating an attractive investment

return for prospective investors.

Based on these findings, it can be concluded that the ZapSafe application

has significant potential to be accepted in the market as a solution for electric

vehicle owners and users to alleviate anxiety related to battery capacity

sufficiency. With an ROI of 10%, the application also presents a promising

long-term investment opportunity for investors.

Keywords: ZapSafe, EVCS, Electric Vehicle
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