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PERANCANGAN KAMPANYE MENGENAI PENTINGNYA
PENERIMAAN ORANG TUA PADA ANAK

BERKEBUTUHAN KHUSUS

(Fredy Cendika)

ABSTRAK

Anak yang sehat tentunya menjadi harapan setiap orang tua namun sayangnya,
masih banyak anak-anak yang terlahir dengan kondisi dengan kebutuhan khusus
atau disabilitas. Sampai saat ini masih banyak orang tua yang beranggapan bahwa
anak berkebutuhan khusus adalah sebuah aib atau karma keluarga yang harus
ditutupi sehingga membuat mereka sulit untuk menerima anaknya secara lapang
dada. Kurangnya rasa penerimaan orang tua berdampak pada perkembangan anak
baik secara fisik maupun secara psikis. Perancangan kampanye ini bertujuan untuk
membantu mempercepat proses penerimaan orang tua. Dengan meningkatkan
kesadaran dan penerimaan orang tua dapat memperbaiki hingga mengembangkan
kehidupan anak-anak tersebut ke arah yang lebih baik dan berkualitas. Dengan
melalui media kampanye, perancangan ini menggunakan metode Human Centered
Design by IDEO. Hasil perancangan berupa kampanye bernama “Melangkah untuk
Menerima” berupa buku sebagai media utama, video, dan media lainnya. Pemilihan
buku sebagai media utama dapat membantu menyampaikan informasi sehingga
orang tua dapat memahami konten sesuai dengan kenyamanan mereka. Selain itu,
buku juga memberikan pengalaman yang lebih personal dan reflektif. Melalui
kampanye ini, penulis berharap dapat membantu atau mempercepat proses
penerimaan orang tua terhadap kondisi anak mereka dengan hati yang lapang.
Dengan pemberian dukungan dapat mempengaruhi rasa empati orang tua sehingga
dapat meningkatkan kualitas hidup anak-anak mereka.

Kata kunci: Kampanye, Penerimaan, Anak berkebutuhan khusus, Orang tua
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CAMPAIGN DESIGN ON THE IMPORTANCE OF PARENTAL

ACCEPTANCE FOR CHILDREN WITH SPECIAL NEEDS

(Fredy Cendika)

ABSTRACT (English)

A healthy child is undoubtedly every parent's hope. Unfortunately, many children
are born with special needs or disabilities. To this day, many parents still perceive
children with special needs as a disgrace or family karma that must be hidden,
making it difficult for them to accept their children wholeheartedly. The lack of
parental acceptance impacts a child's development, both physically and mentally.
This campaign design aims to help accelerate the process of parental acceptance.
By raising awareness and encouraging acceptance, parents can improve and
enhance their children’s lives toward better quality and well-being. Using
campaign media, this project employs the Human-Centered Design method by
IDEO. The result is a campaign called "Melangkah untuk Menerima™ ("Stepping
Toward Acceptance™) featuring a book as the main medium, supported by a video
and other secondary media. The book was chosen as the primary medium because
it helps convey information in a way that parents can absorb at their own pace.
Furthermore, the book provides a more personal and reflective experience.
Through this campaign, the author hopes to assist in accelerating the process of
parental acceptance of their child’s condition with an open heart. Providing
support can foster parental empathy and significantly improve the quality of life for
their children.

Keywords: Campaign, Acceptance, Special needs, Parents
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