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BUSINESS PLAN SWEEVORIES
Gita Candra

ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengembangkan rencana bisnis
Sweevories, sebuah usaha yang berfokus pada makanan penutup premium
seperti burnt cheesecake dan brownies bites. Dengan melihat pesatnya
perkembangan industri kuliner di Indonesia, penelitian ini menggali peluang
pasar, strategi pemasaran, serta proyeksi keuangan yang dapat membantu
Sweevories bersaing di industri tersebut. Metode yang digunakan meliputi
analisis mendalam terhadap industri, pasar, dan strategi pemasaran,
berdasarkan data sekunder yang relevan serta pengalaman dari program
inkubasi bisnis. Hasilnya, Sweevories memiliki potensi untuk berkembang di
kalangan generasi milenial dan Gen Z, terutama dengan pendekatan
diferensiasi produk dan penetapan harga yang kompetitif. Proyeksi keuangan
menunjukkan bahwa usaha ini layak dijalankan dengan potensi pendapatan
yang terus meningkat. Dari penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa
Sweevories adalah sebuah peluang bisnis yang menjanjikan, terutama jika

didukung oleh inovasi produk, pemasaran digital, dan fokus pada kualitas.

Kata kunci: rencana bisnis, burnt cheesecake, inovasi produk, strategi

pemasaran, proyeksi keuangan
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BUSINESS PLAN SWEEVORIES
Gita Candra

ABSTRACT (English)

This research was conducted to develop a business plan for Sweevories, a
business that focuses on premium desserts such as burnt cheesecake and brownie
bites. By looking at the rapid development of the culinary industry in Indonesia,
this research explores market opportunities, marketing strategies and financial
projections that can help Sweevories compete in this industry. The methods used
include in-depth analysis of the industry, market and marketing strategy, based on
relevant secondary data and experience from business incubation programs. As a
result, Sweevories has the potential to grow among the millennial and Gen Z
generations, especially with a product differentiation approach and competitive
pricing. Financial projections show that this business is feasible with the potential
for income to continue to increase. From this research, it can be concluded that
Sweevories is a promising business opportunity, especially if supported by product

innovation, digital marketing, and a focus on quality.

Keywords: business plan, burnt cheesecake, product innovation, marketing

strategy, financial projections
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