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Perencanaan Bisnis Sweevories

(Anya Octavia Ermadhani)

ABSTRAK

Sweevories adalah bisnis kuliner yang bergerak di bidang pastry dan bakery,
menawarkan produk inovatif seperti mini burnt cheesecake dan brownies
bites. Didirikan pada tahun 2023 melalui program Wirausaha Muda Merdeka,
Sweevories mengusung tagline "Your Sweet Treats" dengan fokus pada
kualitas, estetika, dan inovasi produk yang menyasar generasi muda, terutama
milenial dan Gen Z.

Industri  kuliner di Indonesia menunjukkan potensi besar, dengan
pertumbuhan tahunan sebesar 7% dan kontribusi signifikan terhadap PDB
ekonomi kreatif. Teknologi digital dan perubahan preferensi konsumen
menjadi pendorong utama dalam menciptakan peluang pasar baru. Melalui
analisis pasar, Sweevories bersaing dengan kompetitor utama seperti Arvo
Bakes, The Harvest, dan Kibo Cheese, dengan menawarkan produk

berkualitas premium namun tetap terjangkau.

Business plan Sweevories dirancang untuk memandu pengembangan bisnis
melalui strategi pemasaran berbasis digital, diversifikasi produk, dan
penguatan merek. Proyeksi keuangan menunjukkan potensi pertumbuhan
yang menjanjikan dalam tiga tahun pertama, didukung oleh inovasi produk,
peningkatan kapasitas operasional, dan strategi ekspansi pasar. Sweevories
juga berencana membentuk badan usaha formal guna meningkatkan
kredibilitas dan memperluas jaringan bisnis.

Kata kunci: Perencanaan Bisnis, Strategi Bisnis, Inovasi Produk.
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Sweevories Business Plan

(Anya Octavia Ermadhani)

ABSTRACT (English)

Sweevories is a culinary business specializing in pastry and bakery, offering
innovative products such as mini burnt cheesecake and brownie bites. Established
in 2023 through the Wirausaha Muda Merdekai program, Sweevories carries the
tagline “Your Sweet Treats” with a focus on quality, aesthetics, and product

innovation targeting the younger generation, especially millennials and Gen Z.

The culinary industry in Indonesia shows great potential, with annual growth of
7% and a significant contribution to the creative economy's GDP. Digital
technology and changing consumer preferences are key drivers in creating new
market opportunities. Through market analysis, Sweevories competes with key
competitors such as Arvo Bakes, The Harvest, and Kibo Cheese, by offering

premium quality yet affordable products.

Sweevories' business plan is designed to guide business development through
digital-based marketing strategies, product diversification, and brand
strengthening. Financial projections show promising growth potential in the first
three years, supported by product innovation, increased operational capacity, and
market expansion strategies. Sweevories also plans to form a formal business entity

to increase credibility and expand business networks.

Keywords: Business Planning, Business Strategy, Product Innovation.
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