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PENGARUH FUNCTIONAL VALUE, SOCIAL VALUE, DAN
EMOTIONAL VALUE TERHADAP GREEN PURCHASE
INTENTION BRAND P1JAK BUMI DENGAN GREEN TRUST
SEBAGAI VARIABEL MEDIASI

Reyno Widiaphilberto
ABSTRAK

Peningkatan kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong munculnya
produk berkelanjutan di berbagai sektor, termasuk industri alas kaki. Pijak Bumi
merupakan salah satu brand lokal yang menawarkan sepatu ramah lingkungan
berbasis prinsip keberlanjutan. Namun, meskipun memiliki nilai keberlanjutan
yang tinggi, minat beli terhadap produk ini masih belum optimal. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh functional value, social value, dan emotional
value terhadap green purchase intention dengan green trust sebagai variabel
mediasi. Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode survei dan
penyebaran kuesioner online kepada 128 responden yang dipilih melalui teknik
judgmental sampling, dengan kriteria pengguna sneakers, mengetahui brand Pijak
Bumi, memahami bahwa produk tersebut ramah lingkungan, dan belum pernah
membeli produknya. Analisis data dilakukan menggunakan melalui software
SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa functional value, social value,
dan emotional value berpengaruh signifikan terhadap green trust, dan green trust
secara signifikan memengaruhi green purchase intention. Namun, hanya emotional
value yang terbukti memiliki pengaruh langsung terhadap green purchase intention.

Kata kunci: Functional Value, Social Value, Emotional value, Green Trust,

Green Purchase Intention
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PENGARUH FUNCTIONAL VALUE, SOCIAL VALUE, DAN
EMOTIONAL VALUE TERHADAP GREEN PURCHASE
INTENTION BRAND PIJAK BUMI DENGAN GREEN TRUST
SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
Reyno Widiaphilberto

ABSTRACT (English)

Growing environmental awareness has encouraged the emergence of
sustainable products, including in the footwear industry. Pijak Bumi is a local
brand that promotes eco-friendly shoes based on sustainability principles.
This study aims to examine the influence of functional value, social value, and
emotional value on green purchase intention, with green trust as a mediating
variable. Using a quantitative approach, data were collected through an
online questionnaire from 128 respondents selected by judgmental sampling,
based on the criteria of being sneaker users, knowing the Pijak Bumi brand,
understanding its eco-friendly nature, and never having purchased the
product. Data were analyzed using Partial Least Squares Structural Equation
Modeling (PLS-SEM) with SmartPLS 4.0. The results show that all three
values significantly influence green trust, and green trust positively affects
green purchase intention. However, only emotional value has a direct effect
on green purchase intention. Green trust is proven to mediate the relationship

between all three consumption values and green purchase intention.

Keywords: Functional Value, Social Value, Emotional value, Green Trust,

Green Purchase Intention
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