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Validasi dan Perencanaan Bisnis Ngetan 21

Muhammad Risyaf Nabil

ABSTRAK

Ngetan 21 adalah sebuah bisnis kuliner yang bergerak di bidang kuliner street food,
menawarkan pengalaman kuliner yang unik dan otentik melalui sajian ketan susu
dengan berbagai varian rasa yang inovatif. Didirikan pada tahun 2023 melalui
program Wirausaha Muda Mandiri, Ngetan 21 mengusung tagline “ Ngetan di
Nangkring “ dengan berfokus pada kualitas, rasa, dan inovasi yang menargetkan

generasi muda, terutama Generasi Z dan Millennial.

Beberapa industri mengalami perkembangan yang sangat pesat dengan hadirnya
Generasi Z antara lain adalah industri kreatif, digital, social commerce, fashion,
aplikasi mobile, dan kuliner. Hal ini juga terjadi pada industri street food. Bisnis
makanan dan minuman terus berkembang pesat. Pada tahun 2025, tren dan perilaku
konsumen yang didorong oleh Generasi Z menjadi faktor kunci yang membentuk
arah industri ini. Melalui analisis industri, Ngetan 21 bersaing dengan para

kompetitor untuk menawarkan produk yang berkualitas dan terjangkau.

Perencanaan bisnis Ngetan 21 dirancang sebagai panduan pengembangan bisnis
melalui strategi pemasaran, diversifikasi produk, dan penguatan merek. Proyeksi
keuangan menunjukan potensi pertumbuhan yang menjanjikan dalam 3 tahun

kedepan, dengan target margin sebesar Rp 321.300.000 pada tahun ke-3.

Kata kunci: Perencanaan Bisnis, Generasi Z, Strategi Bisnis
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Validation and Business Planning Ngetan 21
Muhammad Risyaf Nabil

ABSTRACT (English)

Ngetan 21 is a culinary business engaged in street food culinary, offering a unique
and authentic culinary experience through serving sticky rice milk with various
innovative flavors. Established in 2023 through the Wirausaha Muda Mandiri
program, Ngetan 21 carries the tagline “Ngetan di Nangkring” by focusing on
quality, taste, and innovation targeting the younger generation, especially

Generation Z and Millennials.

Several industries are experiencing very rapid development with the presence of
Generation Z, including the creative, digital, social commerce, fashion, mobile
application, and culinary industries. This is also the case with the street food
industry. The food and beverage business continues to grow rapidly. By 2025,
trends and consumer behavior driven by Generation Z will be key factors shaping
the direction of the industry. Through industry analysis, Ngetan 21 competes with
competitors to offer quality and affordable products.

Ngetan 21's business plan is designed to guide business development through
marketing strategies, product diversification, and brand strengthening. Financial
projections show promising growth potential in the next 3 years, with a target

margin of Rp 321,300,000 in year 3. Translated with DeepL.com (free version)

Keywords: Business Planning, Generation Z, Business Strategy
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