
 

 

 
PENGARUH LIVE STREAMER INTERACTION, LIVE STREAMER 

PROFESSIONALISM DAN PRICE DISCOUNT TERHADAP PURCHASE 

INTENTION PADA LIVE STREAMING SHOPPING PRODUK 

SOMETHINC DI PLATFORM TIKTOK 
 

 

SKRIPSI 

Alif Ariel Ramadhan 

00000065046 

 

 
PROGRAM STUDI MANAGEMEN 

FAKULTAS BISNIS 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 



 
 

Pengaruh live streamer…, Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
 i 

 
PENGARUH LIVE STREAMER INTERACTION, LIVE STREAMER 

PROFESSIONALISM DAN PRICE DISCOUNT TERHADAP PURCHASE 

INTENTION PADA LIVE STREAMING SHOPPING PRODUK 

SOMETHINC DI PLATFORM TIKTOK 
 
 
 
 

Skripsi 
 

Diajukan sebagai salah satu syarat memperoleh 

Gelar Sarjana Manajemen 

 
 

Alif Ariel Ramadhan 

00000065046 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS BISNIS 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 

 



 
 

Pengaruh live streamer…, Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
 ii 

 
 

 
 



Pengaruh live streamer …, , Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
iii 

 
 
 
 
 
 

3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
Pengaruh live streamer… , Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
iv 



 
Pengaruh live streamer… , Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
v 

 
 



 
Pengaruh live streamer… , Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
vi 

 
KATA PENGANTAR 

 
Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala 

rahmat, karunia, dan petunjuk-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan karya 

ilmiah ini yang berjudul “ pengaruh live streamer interaction, live streamer 

professionalism dan price discount terhadap purchase intention pada live streaming 

shoping produk somethinc di platform tiktok ”.Penulisan karya ilmiah ini dilakukan 

dalam rangka memenuhi syarat untuk mencapai gelar Sarjana Manajemen pada 

Fakultas Bisnis Universitas Multimedia Nusantara. Tentunya dengan bantuan serta 

bimbingan dari banyak pihak yang membantu saya mnenyelesaikan karya ilmiah 

ini. Oleh karena itu, saya mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Bapak Dr. Ir. Andrey Andoko. M.Sc., selaku Rektor Universitas 

Multimedia Nusantara. 

2. Ibu Dr. Florentina Kurniasari, T., S.Sos., MBA., selaku Dekan Fakultas 

Bisnis, Universitas Multimedia Nusantara. 

3. Ibu Purnamaningsih, S.E., M.S.M., C.B.O., selaku Ketua Program Studi 

Manajemen, Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Bapak Dr. Ir. Yosef Budi Susanto, M.M., selaku Dosen Pembimbing yang 

telah memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesaikan 

tugas akhir ini. 

5. Kedua orang tua saya bapak Adam Shafei dan ibu Retno Argianti, yang 

telah memberikan doa, bimbingan, arahan dan dukungan berupa material 

maupun moral serta selalu menjadi penyemangat dan penuntun sehingga 

tugas akhir ini dapat saya selesaikan. 

6. Terima kasih juga penulis sampaikan kepada Bella Tabitha Deninda yang 

selalu setia mendukung, menyemangati, dan sabar menghadapi penulis 

selama proses penyusunan skripsi ini. Dukungan kecil tapi berarti itu jadi 

energi tambahan yang nggak tergantikan. 



 
Pengaruh live streamer… , Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
vii 

 



 
Pengaruh live streamer… , Alif Ariel Ramadhan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
viii 

 
PENGARUH LIVE STREAMER INTERACTION, LIVE STREAMER 

PROFESSIONALISM DAN PRICE DISCOUNT TERHADAP PURCHASE 

INTENTION PADA LIVE STREAMING SHOPPING PRODUK 

SOMETHINC DI PLATFORM TIKTOK 

 
 

Alif Ariel Ramadhan 

 
ABSTRAK 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah pola perilaku konsumen dalam 
berbelanja, salah satunya melalui fenomena live streaming shopping yang semakin 
populer di platform TikTok. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh 
live streamer interaction, live streamer professionalism, dan price discount 
terhadap purchase intention (niat beli) konsumen pada produk Somethinc dalam 
konteks live streaming shopping. Pendekatan penelitian ini bersifat kuantitatif 
dengan menggunakan metode survey melalui penyebaran kuesioner kepada 100 
responden yang pernah mengikuti sesi live streaming produk Somethinc di TikTok. 
Data yang diperoleh dianalisis menggunakan SPSS dengan teknik uji validitas, 
reliabilitas, regresi linier berganda, dan uji hipotesis (uji t dan uji F). Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel independen—interaksi dengan live 
streamer, profesionalisme live streamer, dan diskon harga— berpengaruh 
signifikan secara simultan terhadap purchase intention. Secara parsial, live 
streamer professionalism dan price discount memiliki pengaruh yang lebih kuat 
dibandingkan live streamer interaction. Temuan ini memberikan implikasi strategis 
bagi pelaku bisnis dan brand kecantikan dalam merancang strategi pemasaran yang 
lebih efektif melalui fitur live streaming. 

 
 

Kata kunci: live streamer intercation, live streamer professionalism, price discount, 
purchase intention, Tiktok. 
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ABSTRACT 

The development of digital technology has changed consumer behavior patterns in 
shopping, one of which is through the increasingly popular live streaming shopping 
phenomenon on the TikTok platform. This study aims to analyze the influence of 
live streamer interaction, live streamer professionalism, and price discounts on 
consumer purchase intention on Somethinc products in the context of live streaming 
shopping. This research approach is quantitative using a survey method by 
distributing questionnaires to 100 respondents who have participated in the 
Somethinc product live streaming session on TikTok. The data obtained were 
analyzed using SPSS with validity, reliability, multiple linear regression, and 
hypothesis testing techniques (t-test and F-test). The results of the study show that 
the three independent variables—interaction with live streamers, live streamer 
professionalism, and price discounts—have a significant effect simultaneously on 
purchase intention. Partially, live streamer professionalism and price discounts 
have a stronger influence than live streamer interaction. These findings provide 
strategic implications for business actors and beauty brands in designing more 
effective marketing strategies through the live streaming feature. 

 
Keywords: live streamer intercation, live streamer professionalism, price 
discount, purchase intention, Tiktok. 
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