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Validasi Produk dan Perencanaan Bisnis Happy Pocket sebagai Solusi bagi 

Mahasiswa dengan Limited Meal Spending 

 (Naila Zaneta Ristyova) 

ABSTRAK 

 

Happy Pocket merupakan inovasi dalam industri kuliner yang bertujuan untuk 

memberikan solusi makanan hemat bagi mahasiswa dengan anggaran terbatas. 

Penelitian ini berfokus pada validasi produk untuk meningkatkan relevansi dan 

daya saing Happy Pocket di pasar dan perencanaan bisnis guna mendapatkan 

pendanaan. Metode penelitian mencakup analisis pasar melalui survei dan 

wawancara kepada mahasiswa dari beberapa universitas di Tangerang, serta 

analisis kompetitor untuk memahami preferensi dan kebutuhan target pasar. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa mahasiswa lebih memprioritaskan harga terjangkau 

dan porsi makanan yang mengenyangkan. Berdasarkan temuan tersebut, konsep 

produk direvisi untuk memenuhi kebutuhan utama konsumen dengan fokus pada 

dua nilai inti tersebut. Strategi pemasaran menggunakan pendekatan pemasaran 

digital dan viral marketing untuk meningkatkan kesadaran merek dan penetrasi 

pasar. Perencanaan bisnis bertujuan untuk merealisasikan program 3 tahun melalui 

pendanaan dari investor sebesar Rp396.410.000 dengan pengembalian di bulan ke 

2 dan ROI sebesar 10%. 

 

Kata kunci: Validasi Produk, Perencanaan Bisnis, Mahasiswa, Anggaran Makan 

Terbatas, Pendanaan  



   

 

x 
Validasi Produk dan, Naila Zaneta Ristyova, Universitas Multimedia Nusantara 

 

Product Validation and Business Planning for Happy Pocket as a Solution for 

Students with Limited Meal Spending 

 (Naila Zaneta Ristyova) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Happy Pocket is an innovation in the culinary industry aimed at providing 

affordable meal solutions for students with limited budgets. This study focuses on 

product validation to enhance the relevance and competitiveness of Happy Pocket 

in the market, as well as business planning to secure funding. The research methods 

include market analysis through surveys and interviews with students from several 

universities in Tangerang, along with competitor analysis to understand the 

preferences and needs of the target market. The findings reveal that students 

prioritize affordable prices and filling meal portions. Based on these insights, the 

product concept was revised to address the primary needs of consumers by focusing 

on these two core values. The marketing strategy employs digital marketing and 

viral marketing approaches to boost brand awareness and market penetration. The 

business plan aims to implement a three-year program with investor funding of IDR 

396,410,000, achieving a payback period by the second month and a return on 

investment (ROI) of 10%. 

 

Keywords: Product Validation, Business Planning, Students, Limited Meal 

Spending, Investement  
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