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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER ARIEL NOAH DALAM
IKLAN SPOTIFY “MUSIK YANG NEMUIN KAMU” TERHADAP
MINAT BERLANGGANAN APLIKASI SPOTIFY

Ivana Marshintauli Devi Hutapea

ABSTRAK

Perubahan terjadi dalam industri musik karena adanya kehadiran dari layanan
musik secara daring dan Spotify menjadi aplikasi yang mendominasi secara global.
Industri periklanan juga mengalami perkembangan pesat dengan perilaku
konsumen kini cenderung mencari informasi secara online serta dipengaruhi oleh
tokoh-tokoh selebriti. Spotify merupakan salah satu yang memanfaatkan celebrity
endorser dalam membuat iklan “Musik Yang Nemuin Kamu”. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara Celebrity
Endorser Ariel NOAH dalam iklan Spotify “Musik Yang Nemuin Kamu” terhadap
minat berlangganan aplikasi Spotify. Konsep yang digunakan dalam penelitian ini
adalah celebrity endorser dan minat beli. Metode penelitian yang digunakan adalah
menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode survei dengan memberikan
kuesioner kepada 356 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh antara variabel X (celebrity endorser) dengan variabel Y (minat
berlangganan), dapat dilihat melalui uji hipotesis yang telah dilakukan dengan data
yang didapatkan angka signifikan untuk variabel X (celebrity endorser) yaitu <
0.001. Sebesar 36,6% variabel Y (minat berlangganan) dapat dijelaskan oleh
variabel X (celebrity endorser), sisanya dipengaruhi oleh faktor lain.

Kata kunci: Celebrity Endorser, Minat Beli, Musik Daring, Spotify
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THE INFLUENCE OF CELEBRITY ENDORSER ARIEL NOAH
IN THE SPOTIFY ADVERTISEMENT “MUSIK YANG NEMUIN
KAMU” ON INTEREST IN SUBSCRIBING THE SPOTIFY
APPLICATION

Ivana Marshintauli Devi Hutapea

ABSTRACT

Changes have occurred in the music industry due to the presence of music services
boldly and Spotify has become a globally dominant application. The advertising
industry has also experienced rapid development with consumer behavior now
tending to search for information online and being influenced by celebrity figures.
Spotify is one of those that utilizes celebrity endorsers in making the advertisement
"Musik Yang Nemuin Kamu". The purpose of this study was to determine whether
there is an influence between Celebrity Endorser Ariel NOAH in the Spotify
advertisement "Musik Yang Nemuin Kamu" on the interest in subscribing to the
Spotify application. The concept used in this study is celebrity endorser and
purchase interest. The research method used is a quantitative approach and survey
method by providing respondents to 356 respondents. The results of the study
showed that there was an influence between variable X (celebrity endorser) and
variable Y (interest in subscribing), which can be seen through the hypothesis test
that has been carried out with data obtained significant figures for variable X
(celebrity endorser) which is <0.001. As much as 36.6% of variable Y (interest in
subscribing) can be explained by variable X (celebrity endorser), the relationship
is influenced by other factors.

Keywords: Celebrity Endorser, Purchase Intention, Streaming Music, Spotify, Ariel
NOAH
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