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PERENCAAN BISNIS SWEEVORIES

(Antonius Justin Kurniawan)

ABSTRAK

Sweevories adalah bisnis kuliner yang bergerak di bidang pastry dan bakery,
dengan produk unggulan seperti mini burnt cheesecake dan brownies bites.
Usaha ini didirikan pada tahun 2023 melalui program Wirausaha Muda
Mandiri, dengan membawa konsep “Your Sweet Treats” yang berfokus pada
kualitas, tampilan estetis, dan inovasi produk untuk menarik minat generasi
muda, terutama milenial dan Gen Z. Melihat tren pertumbuhan industri
kuliner di Indonesia yang terus meningkat, terutama dengan dukungan
teknologi digital dan perubahan pola konsumsi masyarakat, Sweevories
menyusun rencana bisnis untuk mengembangkan usaha secara lebih terarah.
Strategi yang digunakan mencakup pemasaran digital, diversifikasi produk,
dan penguatan merek. Validasi pasar dilakukan melalui sistem pre-order,
pengumpulan umpan balik konsumen, dan pengamatan terhadap respon pasar
dalam penjualan awal. Hasil dari proses ini menunjukkan minat yang positif
terhadap produk, yang kemudian mendasari penyusunan proyeksi keuangan
selama tiga tahun ke depan. Dengan dukungan inovasi, peningkatan kapasitas
produksi, serta rencana pembentukan badan usaha formal, Sweevories
memiliki peluang besar untuk tumbuh sebagai bisnis yang berkelanjutan

dan kompetitif

Kata kunci: Perencanaan Bisnis, Strategi Pemasaran Digital, Validasi
Pasar, Inovasi Produk Kuliner, Wirausaha Muda
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BUSINESS PLAN SWEEVORIES

(Antonius Justin Kurniawan)

ABSTRACT (English)

Sweevories is a culinary business engaged in pastry and bakery, with featured
products such as mini burnt cheesecake and brownie bites. The business was
established in 2023 through the Mandiri Young Entrepreneur program,
bringing the concept of “Your Sweet Treats” which focuses on quality,
aesthetic appearance, and product innovation to attract the interest of the
younger generation, especially millennials and Gen Z. Seeing the increasing
growth trend of the culinary industry in Indonesia, especially with the support
of digital technology and changes in people's consumption patterns,
Sweevories developed a business plan to develop the business more
purposefully. The strategy includes digital marketing, product diversification,
and brand strengthening. Market validation was conducted through a pre-
order system, collection of consumer feedback, and observation of market
response in initial sales. The results of this process showed positive interest
in the product, which led to the development of financial projections for the
next three years. With the support of innovation, increased production
capacity, and plans to form a formal business entity, Sweevories has a great

opportunity to grow as a sustainable and competitive business.

Keywords: Business Planning, Digital Marketing Strategy, Market
Validation, Culinary Product Innovation, Youth Entrepreneurship
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