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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1 Profil Perusahaan 

2.1.1 Sejarah Singkat tvOne 

PT Lativi Mediakarya (tvOne) merupakan sebuah stasiun televisi 

swasta di Indonesia. Stasiun televisi ini, sebelumnya bernama Lativi yang 

didirikan pada tanggal 30 Juli 2002 oleh pengusaha Abdul Latief. Konsep 

penyusunan acara di Lativi adalah banyak menonjolkan masalah yang berbau 

klenik, erotisme, berita kriminalitas dan beberapa hiburan ringan lainnya. 

Kemudian pada tahun 2006, sebagian sahamnya dimiliki oleh Grup Bakrie 

yang juga memiliki stasiun televisi lain yaitu ANTV.  

Pada 14 Februari 2008 tepatnya pukul 19.30 WIB, Lativi secara resmi 

berganti nama menjadi tvOne, dengan komposisi 70 persen berita, sisanya 

gabungan program olahraga dan hiburan. Abdul Latief tidak lagi berada dalam 

kepemilikan saham  tvOne. Komposisi kepemilikan saham tvOne terdiri dari 

PT Visi Media Asia sebesar 49%, PT Redal Semesta 31%, Good Response 

Ltd 10%, dan Promise Result Ltd 10%.  

Stasiun televisi pertama di Indonesia yang mendapatkan kesempatan 

untuk diresmikan dari Istana Presiden Republik Indonesia adalah tvOne. 

Peresmian dilakukan langsung oleh Presiden Republik Indonesia, Susilo 

Bambang Yudhoyono. Awalnya, program-program di tvOne diklasifikasikan 

dalam kategori News One, Sport One, Info One, Reality One.  

Pada awal berdirinya, tvOne mempunyai tagline “Memang Beda.” Hal 

ini dikarenakan informasi yang dibutuhkan masyarakat disajikan dengan cara 

yang berbeda dan belum pernah ada sebelumnya seperti contohnya program  

talk show Apa Kabar Indonesia. Selain itu, ada juga program berita hard news 
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tvOne seperti: Kabar Terkini, Kabar Pagi, Kabar Pasar, Kabar Siang, Kabar 

Petang, dan Kabar Malam.  

Di tahun kedua, tvOne dengan berani mengubah tagline menjadi 

“TERDEPAN MENGABARKAN” karena berdasarkan  hasil share dan 

rating kepemirsaan dalam waktu dua tahun berjalan, tvOne selalu menjadi 

yang terdepan dalam menayangkan program berita atau informasi. Contohnya 

program Breaking News yang setiap saat secara langsung dapat tayang, 

dengan informasi yang telah atau sedang terjadi pada saat itu. Kemudian ada 

juga beberapa program current affair  dengan tujuan untuk mengupas dan 

membedah berbagai isu, fakta, dan data. Contohnya  Jakarta Lawyers Club, 

Suara Keadilan, Tokoh, DEBAT, Atas Nama Rakyat, dan Janji Wakil Rakyat. 

Program-program ini dikemas dan disajikan dengan menarik. 

Ada juga program unggulan lain seperti Satu Jam Lebih Dekat, 

Ketemu Pepeng, Damai Indonesiaku, dan Bangkit Indonesiaku yang 

ditayangkan untuk memberikan inspirasi kepada pemirsa untuk terus maju, 

selalu berpikiran positif dan tanpa unsur membodohi. Untuk melengkapinya 

dihadirkan pula program-program sports pilihan seperti Liga Spanyol, World 

Boxing, serta program-program khusus lainnya. 

Di usianya yang ketiga, tvOne “GO INTERNATIONAL” dengan 

membuka kantor biro di beberapa negara antara lain: Amerika Serikat, 

Australia, Russia, Jerman, Timur Tengah dan Malaysia sekaligus menjalin 

kerja sama dengan Televisi Berita International CNN dan Al Jazeera.  

 

2.1.2 Visi dan Misi tvOne 

VISI 

Untuk mencerdaskan semua lapisan masyarakat yang pada akhirnya 

memajukan bangsa.  
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MISI 

1.  Menjadi stasiun berita TV Berita dan Olahraga nomor Satu 

2. Menayangkan program News & Sport yang secara progresif   

mendidik pemirsa untuk berpikiran maju, positif dan cerdas.  

3. Memilih program News & Sports yang informatif dan inovatif 

dalam penyajian dan kemasan.  

 

2.1.3 Logo dan Filosofi tvOne 

 

 
Gambar 2.1 Logo tvOne 

Sumber: Website tvOne 

  

 

Filosofi:  

a. Warna Merah dan Putih melambangkan kebanggan sebagai bangsa 

Indonesia.  

b. Warna Putih pada tulisan tvOne melambangkan kejujuran dalam 

menyampaikan berita dan warna merah sebagai latar belakang 

melambangkan keberanian membuat tvOne menjadi terpercaya dan 

terdepan. 
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c.  Angka satu dalam bola dunia melambangkan simbol persatuan untuk 

berkembang bersama menjadi nomor satu dengan semangat profesional 

yang tinggi.  

d.  Kalimat berbahasa Inggris “one” dan peta dunia menunjukkan kesiapan 

tvOne dalam kancah pertelevisian global dan merupakan simbol 

berkembangnya tvOne dalam jaringan informasi internasional yang dapat 

menjadi kebanggaan bangsa Indonesia yang ingin selalu maju.  

 

2.1.4 Spesifikasi tvOne 

 Nama Perusahaan    : PT Lativi Mediakarya 

 Stasiun TV     : tvOne 

  Alamat                : Jl. Rawa Terate II No.2 Kawasan Industri, 

Pulogadung, Jakarta Timur 

 Bidang Usaha     : Media Televisi 

                Frekuensi               : 53 UHF (Untuk Area Jakarta) 

 Jam Siaran     : 24 Jam 

 Jangkauan Siar        : Nasional 

 Telepon      : 021 – 4613545  

 Fax      : 021 – 4613545 

 Website      : www.tvonenews.tv 
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2.1.5 Struktur Organisasi tvOne 

                                    

 

Chief Executive Officer  

Ardiansyah Bakrie 

 
 

 

 

 

Editor In Chief     Senior Vice Editor      Chief Sales &              Chief Finance      Chief Human   

    (PEMRED)       in Chief News &          Marketing Officer      Officer                  Capital Officer 

                                     Sports       
 Karni Ilyas            (WAPEMRED)          Gunawan Wibisono      Tolop Samosir      Triharry D. Oetji 

 

                                 Totok Suryanto 

 

Gambar 2.2 Board Of Director (BOD) tvOne 

 

2.1.6 Biro – Biro tvOne 

Untuk mempermudah memperoleh informasi dan melakukan 

koordinasi dengan setiap daerah di Indonesia bahkan luar negeri, maka tvOne 

membangun beberapa kantor biro, antara lain :  

1. Biro Medan 

2. Biro Surabaya 

3. Biro Makassar 

4. Biro Yogyakarta 

5. Biro Malaysia 
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2.1.7 Pembagian Program tvOne  

Di tvOne, sesuai dengan misinya yaitu menjadi stasiun TV Berita dan 

Olahraga, program – program yang dihadirkan oleh tvOne pun lebih banyak 

News & Sport, tapi ada juga program-program lainnya. Berikut ini merupakan 

kategori serta jenis-jenis program di tvOne yaitu: 

  1. NewsOne  

Kabar Malam, Kabar Pagi, Kabar Siang, Kabar Petang, Kabar 

Pasar, Indonesia Terkini, Breaking News, Kabar Haji, Kabar 

Terkini, Kabar Hari ini, Kabar Dunia, Kabar Khusus.  

2.TalkshowOne 

Apa Kabar Indonesia, Indonesia Lawyers Club, Coffee Break, 

DEBAT, Meja Bundar, Gestur, Ruang Kita, Satu Jam Lebih 

Dekat, Respon, Negeri ½ Demokrasi. 

3. SportOne 

Sport Documentary, World Boxing, Kabar Arena, SoccerOne.  

4. RealityOne 

Sorotan Kasus, Menyingkap Tabir, Telusur. 

 5. DocumentaryOne 

Lain Cerita, Tempo Hari, Majalah Pagi, EnsikloTIVI, Rupa 

Indonesia, Karikatur Negeri,  Ala Indonesia, Selera Asal. 

6. EntertaimentOne 

Celebrity On The Road  

  7. Program Religi 

 Damai Indonesiaku, Asmaul Husna, Hijab Stories, Butiran 

Ilmu. 

8. Program Weekend 

Property In Harmony dan Agung Sedayu Group  
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2.1.8 Segmentasi tvOne 

Target segmentasi tvOne adalah 15+ABC1 20-35. Sasaran utama 

ditujukan untuk yang berusia 20-35. Di mana pada usia tersebut dianggap 

produktif apalagi bagi mereka yang ingin maju dan berkembang. Sasaran 

kedua adalah pada remaja dan ibu rumah tangga.     

 

2.2  Ruang Lingkup Divisi Program 

                                
                                                      Gambar 2.3 Logo Program DEBAT 

                              Sumber: Website tvOne 

Program DEBAT ini merupakan program yang membahas konflik atau topik 

menarik yang menuai pro dan kontra di masyarakat, seperti tentang politik, hukum, 

sosial, pendidikan, dan ekonomi. Dalam program ini host dan narasumber akan 

membahas tentang suatu hal atau topik dengan saling memberi alasan untuk 

mempertahankan pendapat.  

Program ini dipandu oleh pembawa acara tetap Alfito Deannova Gintings dan 

pembawa acara pengganti Muhammad Rizky. Program ini ditayangkan setiap hari 

Senin, pukul 19.00 – 20.00 WIB. Narasumber yang dihadirkan  adalah 4-7 orang, 

terdiri dari 2 orang narasumber pro, 2 orang narasumber kontra, dan 2-3 orang 

pengamat atau ahli yang bersangkutan dengan topik di episode tersebut. Penonton 

yang dihadirkan pun kurang lebih 350 orang, yang mayoritas berasal dari kalangan 

mahasiswa. 
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2.2.1 Urutan Acara per Segmen 

a. Segmen 1 (Total Durasi 10 menit) 

 Bumper In   

 Video Tape (VT) sekitar 3 menit diputar untuk review topik 

yang akan dibahas. 

 Opening program oleh host, sedangkan narasumber 4 orang 

telah on stage. 

 Host memaparkan konflik atau topik secara singkat dan jelas 

yang akan dibahas.  

 Host melemparkan pertanyaan kepada dua narasumber tentang 

latar belakang konflik dari sudut pandang masing-masing. 

 Closing segmen 

 Bumper Out 

b. Segmen 2 (Total Durasi 7 menit) 

 Bumper In 

 Opening segmen oleh host 

 Host kembali bertanya kepada dua narasumber lainnya  

 Host mempersilahkan  dua narasumber lainnya memberikan 

feedback atau tanggapan dari pernyataan dua narasumber 

sebelumnya 

 Closing segmen 

 Bumper Out 

c. Segmen 3 (Total Durasi 10 menit) 

 Bumper In 

 Play VT tentang sub topik yang akan dibahas di segmen 

tersebut. 

 Opening segmen 
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 Host melemparkan pertanyaan kepada salah satu narasumber 

 Host mempersilahkan salah satu narasumber untuk 

memberikan tanggapan (elaborasi pendapat, dibatasi waktu 10 

menit) 

 Closing segmen 

 Bumper Out 

d. Segmen 4 (Total Durasi 8 menit) 

 Bumper In 

 Opening segmen 

 Host melemparkan pertanyaan, narasumber secara bergantian 

dapat memberikan tanggapannya masing-masing 

 Closing segmen 

 Bumper Out 

e. Segmen 5 (Total Durasi 5 menit) 

 Bumper In  

 Opening Segmen 

 Host melemparkan pertanyaan yang sama kepada masing-

masing narasumber dan memperkirakan solusi apa yang 

digunakan terhadap konflik atau topik yang dibahas 

 Grand closing program 

 Credit title 
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2.2.2 Struktur Organisasi DEBAT 

PEMIMPIN REDAKSI  
                KARNI ILYAS 

 

  
 

 

 
           WAKIL PEMRED  

 TOTOK SURYANTO 

 
    

                                    PENGARAH PRODUKSI      SEKRETARIS REDAKSI                            

ALFITO DEANNOVA GINTINGS           BUNGA MAYANG 
 

 

 
 

                       PENANGGUNG JAWAB PROGRAM 

                         EDUARDDUS KAREL DEWANTO 
 

 

 
 

    
                                    PRODUSER EKSEKUTIF  

       AGUS MURDOKO 

 
 

 

 
 

                                             PRODUSER 

       ASTRI WIRANTI 

 

 

 
              

 

                                 ASISTEN PRODUSER 
                 OBAN SUBARJAH 

                               YANNE TRISNAWATI 

 
 

                      

 
 

                                              REPORTER 

                                            RIFKI HAFIZI 
      

 

                INTERNSHIP  
 ATLER S. UGHUDE 

Keterangan: 
     : Dari atasan ke bawahan 
     : Ada koordinasi antara keduanya 
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