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BAB II 

GAMBARAN UMUM TABLOID OTOMOTIF 

 

2.1. Profil Perusahaan 

2.1.1 Sejarah Tabloid OTOMOTIF 

OTOMOTIF merupakan tabloid mingguan yang dikhususkan kepada para 

penggembar otomotif, para pemilik kendaraan bermotor dan dealer. Tabloid ini 

terbit pada hari Senin dan beredar pada hari Kamis. Tabloid OTOMOTIF 

memberikan informasi atau berita mengenai otomotif, baik roda dua maupun roda 

empat. Berita yang disampaikan antara lain tentang perkembangan dunia otomotif, 

baik kancah lokal maupun mancanegara, seputar bisnis, teknologi, modifikasi, dan 

olahraga otomotif, lengkap dengan tips bagi pembacanya. 

Tabloid OTOMOTIF yang diterbitkan oleh P.T. Dunia Otomotifindo 

Mediatama, terbit pertama kalinya pada tanggal 10 Mei 1990. Pada saat sebagian 

besar majalah dan tabloid lokal memilih segmen remaja dan wanita karena 

dianggap lebih berpotensi menghasilkan keuntungan, Tabloid OTOMOTIF justru 

jeli mensasar segmen baru, yaitu segmen pembaca yang menyenangi hal-hal 

seputar otomotif. Ternyata pilihan segmen ini tidak meleset, yang dibuktikan 

dengan tetap berjayanya Tabloid OTOMOTIF sampai saat ini, lebih dari 20 tahun 

sejak penerbitan awalnya. 
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Berikut sekilas profil mengenai Tabloid OTOMOTIF: 

 Terbit                   : Tahun 1990 

 SIUP                    : 269/SK/MENPEN/SIUUP/B.1/1990, 30 Agustus 1990 

 Ukuran tabloid    : 420 x 295 mm 

 Tebal halaman     : 40-48 halaman 

 Tiras rata-rata      : 202.237 exemplar 

 Jumlah pembaca  : 565.000 orang 

 Kategori               : Media khusus otomotif 

 Periode terbit       : Mingguan 

 Harga eceran       : Rp.8000,-/exemplar (luar Jawa) 

                              Rp.7500,-/exemplar (Jawa) 

 Pencetak              : P.T. Gramedia 

 Alamat redaksi    : Jl. Panjang No.8A Kebon Jeruk, Jakarta Barat 11530 

                              Telp. (021) 5330150-5330170, Ext. 2400-2407 

                              Fax. (021) 5330185 

                              Email: otomotif@gramedia-majalah.com 

 Alamat website    : www.otomotifnet.com 

 Alamat surat        : P.O. BOX 4468 Jks Jakarta 12044 
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2.1.2 Logo OTOMOTIF 

 

Gambar 1: Logo Tabloid OTOMOTIF 

(Sumber: https://twitter.com/otomotifweekly, Diunduh pada 21 Oktober 

2014). 

 

 

 

Gambar 2: Logo Tabloid OTOMOTIF 23th Anniversary 

(Sumber: https://twitter.com/otomotifweekly, Diunduh pada 21 Oktober 

2014). 
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2.1.3 Visi Misi 

Visi dan Misi Kelompok Kompas Gramedia (KKG) pada tahun 2020 

adalah menjadi perusahaan yang terbesar, terbaik, terpadu, dan tersebar di Asia 

Tenggara melalui usaha berbasis pengetahuan yang menciptakan masyarakat 

terdidik, tercerahkan, menghargai kebhinekaan dan adil sejahtera. 

Secara lebih spesifik, Visi KKG pada tahun 2020 adalah menjadi 

perusahaan yang terbesar dalam arti pendapatan (revenue) dan kapitalisasi aset, 

terbaik dalam arti profitabilitas dan kualitas, terpadu dalam arti sinergi antar tiap 

unit bisnis dan tersebar dalam arti ada dimana-mana. 

Sedangkan Misi KKG adalah menjadi perusahaan berbasis pengetahuan 

dan berdasarkan azas solidaritas dan kemanusiaan yang merupakan agen 

pembaharu dalam rangka ikut serta memajukan kehidupan bangsa melalui bidang 

informasi dan pada bidang lain menciptakan masyarakat baru Indonesia dan 

memperluas kesempatan kerja. Masyarakat baru Indonesia adalah masyarakat 

yang terdidik, tercerahkan, berwatak baik, profesional, menjunjung tinggi 

demokrasi, terbuka, menghargai kebhinekaan masyarakat yang adil sejahtera 

tanpa mengenal SARA, dan setia kepada lembaga. 
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2.1.4 Rubrikasi Tabloid OTOMOTIF 

Dalam Tabloid OTOMOTIF, terdapat beberapa rubrikasi. Dengan 

rubrikasi ini informasi atau berita mengenai otomotif disampaikan kepada publik 

dengan porsi yang cukup –sesuai tema-. Berita yang disampaikan antara lain 

tentang perkembangan dunia otomotif, baik roda dua maupun roda empat, 

meliputi kancah lokal maupun mancanegara, seputar bisnis, teknologi, modifikasi, 

dan olahraga otomotif, lengkap dengan tips bagi pembacanya. 

 Berikut ini adalah rubrikasi dalam Tabloid OTOMOTIF: 

1. Roda Dua 

 Modifikasi: berisi informasi tentang modifikasi-modifikasi motor, baik itu 

spesifikasi, aliran modifikasi, maupun jenis motor yang dimodifikasi. 

 Ototips: berisi informasi tentang tips-tips seputar motor, meliputi mesin, 

body part, kaki-kaki, kelistrikan bahan bakar, dan umum. 

 First Impression: berisi tentang tanggapan-tanggapan terhadap motor yang 

baru keluar di Indonesia atau di negara-negara lain. 

 Konsultasi R2: berisi pertanyaan-pertanyaan dari pembaca seputar roda 

dua. Pertanyaan tersebut akan dijawab oleh redaksi OTOMOTIF lalu 

dimuat pada edisi berikutnya. 

 First Drive: redaksi OTOMOTIF melakukan uji coba terhadap motor yang 

baru keluar di Indonesia. Setelah melakukan uji coba, redaksi OTOMOTIF 

menceritakan keseluruhan kondisi motor baik dari mesin hingga performa 

ketika dikendarai. 
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2. Roda Empat 

 Modifikasi: berisi informasi tentang modifikasi-modifikasi mobil, baik itu 

spesifikasi, aliran modifikasi, maupun jenis mobil yang dimodifikasi. 

 Ototips: berisi informasi tentang tips-tips seputar mobil, meliputi mesin, 

kaki-kaki, kelistrikan, bahan bakar, umum, dan sebagainya. 

 First Impression: berisi tentang tanggapan-tanggapan terhadap mobil yang 

baru keluar di Indonesia atau di negara-negara lain. 

 Konsultasi R4: berisi pertanyaan-pertanyaan dari pembaca seputar roda 

empat. Pertanyaan tersebut akan dijawab oleh redaksi OTOMOTIF lalu 

dimuat pada edisi berikutnya. 

 Test Drive: redaksi OTOMOTIF melakukan uji coba terhadap mobil yang 

baru keluar di Indonesia. Setelah melakukan uji coba, redaksi OTOMOTIF 

menceritakan keseluruhan kondisi mobil baik dari mesin hingga performa 

ketika dikendarai. 

 

3. Umum dan Bisnis (UmBis) 

 OtoInfo: berisi informasi yang berhubungan dengan dunia otomotif, 

seperti event dan launching produk terbaru. 

 OtoBisnis: berisi informasi tentang pengenalan produk-produk yang baru 

rilis, seperti helm, oli, ban, hingga asuransi. 

 OtoKlub: berisi informasi tentang kegiatan-kegiatan klub atau komunitas, 

baik mobil maupun motor di seluruh Indonesia. 
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 OtoTravelling: berisi informasi tentang perjalan redaksi OTOMOTIF ke 

luar kota hingga ke luar negeri. Biasanya OtoTravelling mengikuti 

kegiatan komunitas, menghadiri event-event yang berhubungan dengan 

dunia OTOMOTIF, dan mengunjungi tempat-tempat wisata bisa dijadikan 

tempat berlibur bahkan turing. 

 Figur: berisi informasi tentang sisi lain dari petinggi hingga selebriti dalam 

dan luar negeri dengan kendaraan kesayangannya atau kegiatannya yang 

berhubungan dengan dunia otomotif. 

 

4. Sport 

 OtoSport: berisi informasi tentang dunia balap, baik balap motor maupun 

mobil dari dalam dan luar negeri. 
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2.2 Ruang Lingkup Tabloid OTOMOTIF 

Tabloid OTOMOTIF mengulas tentang dunia kendaraan roda dua dan roda 

empat, meliputi kancah lokal maupun mancanegara, serta tentang perkembangan 

teknologi, produk, aksesoris, dan olahraga dalam bidang industri dan bisnis 

otomotif. Tabloid ini juga menyajikan tips dan perawatan kendaraan. Gaya bahasa 

yang digunakannya dalam menyajikan liputannya adalah gaya bahasa yang lugas, 

padat, dan mudah mudah dipahami oleh pembacanya. 

 

2.2.1 Ruang Lingkup Rubrik Roda Dua (R2) 

Memberikan informasi mengenai perkembangan dunia otomotif roda dua, 

meliputi kancah lokal maupun mancanegara, seperti First Impression yang berisi 

tentang tanggapan-tanggapan terhadap motor yang baru keluar di Indonesia atau 

di negara-negara lain. Selain itu, Rubrik Roda Dua juga menyajikan informasi 

tentang modifikasi-modifikasi motor, baik itu spesifikasi, aliran modifikasi, 

maupun jenis motor yang dimodifikasi dan melakukan uji coba terhadap motor 

yang baru keluar di Indonesia untuk kemudian menceritakan keseluruhan kondisi 

motor baik dari mesin hingga performa ketika dikendarai. Para pembaca juga 

disuguhkan dengan informasi tentang tips-tips seputar motor, meliputi mesin, 

body part, kaki-kaki, kelistrikan bahan bakar, dan umum. Dalam rubrik Roda Dua 

terdapat juga forum konsultasi R2 dimana pertanyaan-pertanyaan dari pembaca 

mengenai seputar roda dua dijawab oleh redaksi OTOMOTIF pada edisi 

berikutnya. 
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 Berikut ini adalah struktur Tabloid OTOMOTIF, di mana selama 

melakukan kerja magang penulis berada pada posisi reporter: 

Gambar 3: Struktur Tabloid OTOMOTIF 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keterangan:  

 (      ): Koordinasi langsung, posisi penulis sebagai kontributor langsung     

  Reporter Roda Dua (R2). 

 -----: Koordinasi tidak langsung, posisi penulis sebagai kontributor  

 tidak langsung Reporter Umum dan Bisnis (UmBis). 
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