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STRATEGI CHIEF MARKETING OFFICER DALAM

MEMASARKAN PRODUK PARFUM TERRAN

(Naomi Kwan)

ABSTRAK

Laporan magang ini membahas secara mendalam strategi pemasaran yang
diterapkan oleh Chief Marketing Officer (CMO) dalam upaya mencari metode
strategi dan bertujuan untuk memasarkan produk parfum TERRAN. Tujuan utama
kegiatan magang ini adalah untuk memperoleh pemahaman langsung mengenai
proses perencanaan, pelaksanaan, serta evaluasi strategi pemasaran yang bertujuan
meningkatkan kesadaran merek dan penjualan produk. Metode yang digunakan
meliputi observasi langsung di lapangan, pengumpulan data promosi, serta analisis
hasil penjualan selama periode magang. Dalam perannya sebagai Chief Marketing
Officer (CMO), penulis merancang dan melaksanakan strategi yang berfokus pada
perpaduan antara kreativitas, analisis pasar, serta pemanfaatan teknologi digital dan
media sosial. Pendekatan ini bertujuan menciptakan komunikasi merek yang kuat,
relevan, dan mampu menarik minat konsumen. Hasil magang menunjukkan bahwa
strategi pemasaran berbasis digital dan inovatif dapat meningkatkan visibilitas
produk serta memperkuat posisi merek Terran di pasar parfum yang kompetitif.

Kata kunci: Chief Marketing Officer, strategi pemasaran, parfum Terran, digital
marketing
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CHIEF MARKETING OFFICER'S STRATEGY IN
MARKETING TERRAN PERFUME PRODUCTS

(Naomi Kwan)

ABSTRACT

This internship report provides an in-depth discussion of the marketing strategies
implemented by the Chief Marketing Officer (CMO) in the effort to develop
strategic methods aimed at promoting TERRAN perfume products. The main
objective of this internship is to gain direct understanding of the planning,
implementation, and evaluation processes of marketing strategies designed to
enhance brand awareness and product sales. The methods used include direct field
observation, the collection of promotional data, and analysis of sales results during
the internship period. In the role of Chief Marketing Officer (CMO), the author
designed and executed strategies focused on combining creativity, market analysis,
and the use of digital technology and social media. This approach aims to create
strong, relevant brand communication capable of attracting consumer interest. The
results of the internship indicate that digital and innovative marketing strategies
can increase product visibility and strengthen the position of the Terran brand in
the competitive perfume market.

Keywords: Chief Marketing Olfficer, marketing strategy, Terran perfume, digital
marketing
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