BAB II

2.1 Sejarah Singk

erupe

9 U

butu 1edia, khususnya
Peru didirika

Brendley 1l sebag

0st mengusung
konsep “bespoke >nekankan layanan
audio yang dirancang dentitas brand melalui
dimensi suara. Visi perusahaa ciptakan pengalaman audio yang

personal dan bermakna melalui musik yang dirancang khusus bagi klien,

sementara misinya adalah menyediakan layanan audio post-production penuh

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Peran Junior Sound..., Agung Shidiq Sugianto, Universitas Multimedia Nusantara



Key Partnerships

« Advertising agencies
and production houses
« Freelance composers

&

Key Activities é}

« Sound design and audio post-
production

*+ Music composition and scoring
« Voice over and ADR recording
+ Mixing and mastering

« Client revisions and final

Value Propositions

« Layanan audio yang

dirancang khusus (bespoke)
untuk memperkuat identitas
brand

« Kualitas produksi profesional

Customer Relationships @

+ Kolaboratif dan berbasis
konsultasi

+ Komunikasi langsung
dengan klien dan agensi

» Hubungan jangka panjang

Customer Segments

« Agensi kreatif dan
periklanan

« Brand korporat dan
perusahaan besar

+ Production house dan
digital content creators

and sound designers

* Music licensing
platforms

« Voice talent agencies

dengan standar industri

« Pendekatan kreatif dan
kolaboratif antara klien dan tim
produksi

* Integrasi penuh antara sound
design, musik, dan narasi
visual

delivery berbasis kepercayaan

Key Resources Channels

<~
&: O
+ Studio audio profesional

« Perangkat lunak dan peralatan
berstandar industri

« Tim kreatif berpengalaman

« Portofolio proyek dan reputasi
perusahaan

+ Website resmi

(www.bluemagicaudio.com)
+ Media sosial (Instagram,
LinkedIn, Vimeo)

- Jaringan kerja dan
referensi industri

Cost Structure Revenue Streams

- Biaya operasional studio

« Lisensi perangkat lunak audio

« Gaji dan honor tenaga kerja kreatif
+ Pemeliharaan peralatan produksi

« Pendapatan berbasis proyek dari sound design, scoring, mixing, dan mastering
+ Paket layanan audio post untuk iklan, digital content, dan video korporat

Gambar 2.1. Business Model Canvas Blue Magic Audio Post

Sumber: Penulis (2025).

Menurut Osterwalder dan Pigneur (2010) dalam Harahap (2024),
Customer Segments merupakan elemen yang memetakan kelompok pelanggan
yang menjadi target suatu perusahaan. Blue Magic Audio Post menargetkan tiga
segmen utama, yaitu agensi Kreatif, perusahaan korporat, serta brand yang
membutuhkan audio untuk kampanye digital maupun televisi. Ketiga kategori
tersebut menunjukkan bahwa Blue Magic Audio Post memiliki jangkauan pasar
yang luas, mulai dari proyek skala nasional hingga internasional. Secara
demografis, target pelanggan meliputi brand manager, marketing director, hingga
creative lead darigberbagai perusahaan dan agensi. Secarasgeografis, petusahaan
beroperasi di“Jakarta, namun ‘tidak ‘menutup” kemungkinan untuk*menjalin
kolaborasi' lintas Kota maupun luar negeri./ Secata_psikografis, pelanggan Blue
Magic Audio Post umumnya menghargai karya audio yang inovatif, kolaboratif,

serta memiliki daya dukung yang kuat terhadap identitas visual dan brand mereka.
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Menurut Osterwalder dan Pigneur (2010) dalam Harahap (2024) , Value

Propositions menjelaskan_n ditawarkan suatu bisnis. Blue

Magic Audio Post m dio yang menyeluruh
dan terintegrasi, me sik dan scoring,
tambah lai : ¢ ep “bespoke

music and s¢ dirancang

khusus

resmi yang
an audio. Kedua,
penggunaan media SO o sekaligus memperluas
jangkauan audiens. Ketiga, ja ama dengan agensi kreatif dan
produser konten digital yang menjadi pintu masuk penting dalam mendapatkan

proyek. Strategi ini menunjukkan bahwa perusahaan memanfaatkan kombinasi

antara

menjaga kualitas layanan.

tc}iatNutaila Vusagj Ri.puSpr(Ies TOd‘A as) yang

mencakup pengolahan voice ov omposisi musik, sound design, mixing, dan

masteriMelaUu dEusi-Ir-eatiflinteMngEIien@\ ko'abomAintemal

tim juia menl'adi bagl penting dalam memastikan hasil sesuai dengan
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kebutuhan visual dan pesan brand. Blue Magic Audio Post menjalin hubungan

erat dengan agensi periklana erta brand besar yang menjadi

mitra strategis. Ko n untuk selalu terlibat

dalam proyek-proyek

lunak, pemel a tambahan

atau live

panjang.

Strengths iki reputasi kuat

.~ Layanan audio terintegrasi
(VO, scoring, SFX, mixing,
mastering).

3. Studio dengan fasilitas dan

ftware berstandar industri.

Opportunities 1. Pertumbuhan pesat industri
' V E 'a klan digi dﬁmt edia
osial yang m tu
i0 berkualitas tinggi

N
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layanan post-production di
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. Potensi ekspansi kolaborasi
dengan production house dan

Threats

Audio Post
memiliki kekua erintegrasi, serta
kemampuan kreati o suai kebutuhan klien.
Kelemahan yang dapat d asan kapasitas produksi dan

minimnya informasi publik mengenai perusahaan. Peluang yang tersedia cukup

besar karena meningkatnya permintaan audio berkualitas tinggi seiring
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2.1 Struktur Organi

Post Producer
Randy Satya Cahya

Senior Composer Senior Sound Engineer

Andry Brendley and Designer
Adhiwira Gautama

Junior Sound Engineer and
Designer
Agung Shidiq

Juniar Compaoser
Given Hizkia

Struktur organisasi di Blue Magic Audio Post disusun secara jelas untuk

mendukung proses kerja yang efektif dalam bidang audio post-production. Pada

didukung oleh Junior Composer, Given Hizkia, yang membantu dalam proses

aranserfermadiv peouidn idemusikal, & | A S

mm 1V1sl;ng dlpM E eer and
Designer, Agam, yang bertugas memastika alitas teknis dar1 setlap aspek
audio, Nai datiJeka hinﬁmiszPada-ll-ivisi A penR, AgA Shidiq
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Sugianto, berperan sebagai Junior Sound Engineer dan Designer yang

mendukung pekerjaan te

k suara, penyusunan sound

design, serta memb h arahan senior.
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