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Berikut penjelasan jalur kerja dan koordinasi penulis menggunakan skema
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3.2  Tugas dan Uraia

Tugas Penulis selama melakukan proses magang meliputi kegiatan

penyuntingan konten media sosial Client dari Sunfy Studio, serta merekam

di Sunfy Studio.
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Tabel 3.1 Tugas yang dilakukan

Durasi Keterangan

N
q Waktu

1 i genalan ngenalan terhadap
u kungan rja dan peralatan
a di Sun

andikan dan
enata penampilan
anjing pelanggan.

-Melakukan
Penyuntingan video
bersama dengan Project
Manager supaya bisa
sesuai dengan Content

Oktober
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4 minggu batch 5, batch 6 -Content Planning
7- batch 7 batch 8 Project manager untuk
Mingg membuat strategi

konten dari tema,dan

Penyuntingan video
bersama dengan Project
Manager supaya bisa
sesuai dengan Content
Planning yang sudah
direncanakan.

3.2.2
Sela claksanak rja m. g di_Sunfy, Studio gai_videografer, penulis
suda;uakm bIerkey perEaRsn Suning:‘il:jdAn eruntukkan
untuk tuhan promosi u meningkatkan e em udiens, citra brand yang
lebih M:si:g se:I'}neIuka [eluM(ep;Egpelagan anggl dan ingin
mengNui le‘yanj rhadﬁ)ramNsebu-tr A R A
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Today's Activity at Woof Avenue

“ Al UHD - 1%

ctivity
Auwoof Avenus

Gambar 3.2 Timeline Video “Zoday Activity at Woof Avenue”
“Sumber: Dokumentasi Pribadi(2025)”

Proses Perckaman video Today s Activity at Woof Avenue berfokus kepada
penunjukan aktivitas yang dilakukan oleh groomer di hari itu. Penulis
mendapatkan arahan untuk melakukan proses perekaman dengan cara
mendekatkan penonton interaksi antara groomer dan anjing seperti saat mandi,

pengeringan, penyisiran dan pengguntingan bulu anjing.

Tujuan perekaman ini untuk menampilkan suasana yang. profesional
tetapi ‘aman dan nyaman untuk anjing.Penulis juga menambahkan musik
dengan nuansa ceria dan ‘menciptakan suasana positif dan aman untuk
menyampaikan kepada penonton kalau layanan di Woof Avenue itu nyaman,

aman dan teliti\bagi anjing. Postingan ini-diunggah 1 kali sebulan.
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Proses Perekaman es) dilakukan dengan

konsep untuk satu video Video ini dilakukan sehingga

pelanggan yang grooming disini apakah peliharaan kesayangan mereka dirawat

dengan baik.
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3.2.3 Kendala yang Ditemukan

Berikut ini adalah kendala yang dialami oleh penulis dalam melakukan
proses magang di Sunfy

erja.
sempat
S VY 3 ! 1 1224

1. Penulis dalam

dalam

dengan
E!

Berikut in proses

magang di

Penulis berdisk K oject manager
untuk menambah pengalaman.dan ofesional kerja

sebagai videografer.
l. Penulis berlatih secara mandiri untuk meningkatkan kemampuan teknis

dalam proses penyuntingan agar kinerja menjadi lebih efisien seperti menonton

3.2.5 Laporan hasil
Berdasarkan hasil dari pembuatan video untuk Woof Avenue, hasil postingan di

instagrUid(NlasiloleMererEan Rtu 8; d*l p:r33Aran8erusia
25-44 isili Ja konten
juga M‘rllm t: 1: Mmgg k31 ari Aumen
yaitu 3N. Seltljga AS: Wo AvelNenengiami meR“ setﬁr
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150%, menandakan strategi konten dari Sunfy Studio Bekerja secara efektif.

Audience Overview

« Followers: 497
* Age: dominated by 25-44yo
* Main cities:
Jakarta (45.3%)
Tangerang (32.4%)

Key Insight: Majority audience
are working age women in
Greater Jakarta (Jabodetabek).

For Phase Date

Woof Avenue November - October 2025 6 November 2025

Performance Highlight

* Content interactions 1 331%

* Follower spike at end of month,
kemungkinan dikarenakan event
IIPE

¢ Overall reach 1 almost 150%

For Date
Woof Avenue H November - October 2025 6 November 2025

Gambar 3.4 Hasil Dari Pembuatan Video Promosi Untuk Woof Avenue.

“Sumber: Dokumentasi Pribadi”(2025)
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