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PERAN VIDEOGRAFER DALAM PRODUKSI KONTEN 
DIVISI MARKETING COMMUNICATION PADA PT PREVA 

INDONESIA INTERNASIONAL 

 (Jonathan Jose susanto) 

ABSTRAK 
 

 
Seiring perkembangan teknologi yang semakin pesat, setiap industri dituntut untuk 
mampu memanfaatkan hal tersebut. Industri kreatif menjadi salah satu bagian yang 
memerlukan keberadaan teknologi terkait pemasaran produk. PT Preva Indonesia 
mengutamakan teknologi sebagai alat utama pemasaran dan pengenalan produk. 
Divisi Marketing Communication bertanggungjawab menjalankan pemasaran 
produk dalam fungsi perusahaan. Pemasaran produk dilakukan dengan konten 
video dan unggahan foto melalui sosial media. Keberadaan fotografer dan 
videografer menjadi salah satu bagian penting dalam menjalankan pemasaran 
produk. Dalam prosesnya, kemampuan dasar lain juga diperlukan untuk mendorong 
efisiensi kerja dalam perusahaan. Kemampuan komunikasi interaktif digunakan 
dalam menjalankan konten video produk. Kerjasama antarindividu dalam divisi 
menjadi aspek penting berjalannya tanggungjawab terhadap Perusahaan. 
Keterlibatan dalam setiap pekerjaan terkait pemasaran produk mendukung visi dan 
misi perusahaan untuk tetap berjalan. 
 
Kata kunci: marketing communication, videografer, media sosial 
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THE ROLE OF THE VIDEOGRAPHER IN CONTENT 

PRODUCTION IN THE MARKETING COMMUNICATION 

DIVISION AT PT PREVA INDONESIA INTERNATIONAL 

(Jonathan Jose Susanto) 

ABSTRACT 
 

As technology advances rapidly, every industry is required to capitalize on it. The 
creative industry is one sector that requires technology for product marketing. PT 
Preva Indonesia prioritizes technology as a primary tool for marketing and product 
recognition. The Marketing Communications Division is responsible for 
implementing product marketing within the company's functions. Product 
marketing is carried out through video content and photo uploads via social media. 
The presence of photographers and videographers is a crucial part of product 
marketing. In the process, other basic skills are also required to drive work 
efficiency within the company. Interactive communication skills are used in 
creating product video content. Cooperation between individuals within the 
division is a crucial aspect of carrying out responsibilities to the company. 
Involvement in every aspect of product marketing work supports the company's 
vision and mission. 

 
Keywords: videographer, marketing communication, social media 
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