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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 PROFIL PT SAKA INFORINDO SARANA

Berdasarkan data yang penulis peroleh dari company profile Februari 2013, PT. Saka
Inforindo Sarana berdiri di tahun 1985, dan didirikan oleh Markus R.A “Kepra” Prasetyo.
Perusahaan yang lebih dikenal dengan Saka Infosa Communications ini bergerak dalam tiga
bidang. Event organizer, Tv program, dan Advertising Agency. Sebagai perusahaan yang
bergerak dalam bidang komunikasi, Saka Infosa berkomitmen untuk memenuhi segala

kebutuhan program komunikasi yang diminta oleh klien.

Dalam bidang event organizer, Saka Infosa telah menangani berbagai macam event
seperti employee gathering, award, gala dinner, dan segala macam event sesuai dengan
kebutuhan kliennya. Untuk TV Program, Saka Infosa menjadi creative consultant untuk
program Bukopin News yang ditayangkan di Metro TV. Sedangkan untuk Advertising
Agency, Saka Infosa melayani kebutuhan perusahaan untuk beriklan dan membuat materi
kreatif untuk keperluan promosi dan iklan. Kliennya kebanyakan dari Bank, Asuransi, dan

perusahaan swasta lainnya.

Saka infosa sepenuhnya dikelola dan diarahkan oleh pemilik, yaitu Markus R.A
“Kepra” Prasetyo. Selain memenuhi permintaan klien, Saka Infosa juga berperan aktif dalam
memberikan masukan produktif untuk memastikan klien dengan segala tujuannya dapat
tercapai dengan maksimal. Bagi Saka Infosa, tidak ada skala kecil atau besar dalam sebuah
event. Tujuannya adalah mewujudkan event tersebut dengan baik, tidak terlupakan, dan

berkesan bagi klien.

Kelebihan dari Saka Infosa adalah sifat kerja yang kekeluargaan dan mengedepankan
konsep kreatif suatu acara. Semangat yang dirasakan dalam membuat berbagai event sama
seperti pertama kali Saka Infosa membuat event. Sehingga akan terus berupaya memberikan

hasil yang terbaik dan maksimal.
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2.1.1 Logo Saka Infosa Communications

Gambar 2.1

Logo Saka Infosa mnicaﬂons

FOSA

COMMUNICATIONS

Sumber : Company Profile Saka Infosa 2013

2.2 PRODUK DAN JASA

2.2.1. Employee Gathering

Bagi Saka Infosa, event untuk karyawan perusahaan merupakan hal yang penting.
Karena orang-orang yang bekerja diperusahaan merupakan aset penting bagi perusahaan itu
sendiri. Jadi dengan dibuatnya acara untuk internal, perusahaan akan dapat membuat pegawai

yang bekerja merasa bahagia.

Berikut adalah beberapa employee gathering yang telah dibuat Saka Infosa

Communications :

a. AlA Superheroes 2011
b. Cigna Family Day 2011
c. Bank Danamon Town Hall Meeting

d. BTPN Annual Workshop
e. Bank Bukopin Town Hall 2010
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2.2.2 Celebration

Ulang tahun maupun sebuah perayaan oleh perusahaan merupakan hal yang terjadi
satu kali dalam setahun. Jadi acara yang dibuat harus matang, menarik, dan berbeda. Karena

tidak dapat diulang kembali perayaannya dengan event yang sama.
Beberapa celebration yang telah dibuat Saka Infosa Communications :
a. HUT 50 Bank Danamon
b. HUT 55 Bank Danamon

c. ALLIANZ Thankyou Party
d. Farewell Party Anthony J. Nightingale

2.2.3 Gala Dinner and Awarding

Sebuah penghargaan kepada para pekerja yang berprestasi harus dikemas dalam acara

yang tidak terlupakan. Karena prestasi merupakan kebanggaan bagi setiap orang.

Beberapa Gala Dinner dan Awarding yang dibuat Saka Infosa Communications :

a. Allianz Agency Award Night 2009
b. Relife Agency Award Presentation 2009
c. Tupperware SHE CAN Award 2011
d. MGM Ressort Gala Dinner
Kalbe Ristek & Science Award 2012
f. Manulife Agency Awards Night 2012

2.2.4 Launching

Memperkenalkan produk atau jasa yang baru kepada khalayak harus dikemas dengan

konsep sekreatif mungkin untuk mendapatkan perhatian atau attention dari masyarakat.

Beberapa Launching yang telah dibuat Saka Infosa Communications :

a. Launching Buku William Soeryadjaya 2012
b. Grand Launching BTPN Sinaya
c. Tabungan SIAGA Bank Bukopin

d. Launching BRI Syariah
e. Grand Launching In Health
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2.2.5 Conference and Seminar

Konferensi dan seminar tidak harus menjadi suatu acara yang berat dan

membosankan. Tantangannya adalah bagaimana mengemas acara seringan dan semenarik

mungkin. Agar pesan dapat tersampaikan dengan baik.

Beberapa seminar dan konferensi yang telah dibuat Saka Infosa Communications :

a. Tempo Public Discussion
b. Tupperware Manager Conference
c. Science of Success Seminar

d. Danamon Seminar Series

e. DBS Bank Indonesia Seminar Series

2.3 STRUKTUR ORGANISASI

Gambar 2.3

Saka Infosa Communications Structure
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