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STRATEGI PEMASARAN BATU BARA DALAM 

MENGHADAPI FLUKTUASI HARGA DAN KEBIJAKAN 

PEMERINTAH DI PT BANGUN ENERGY INDONESIA 

 

 Muhammad Zakhy Denino 

ABSTRAK 

 

PT Bangun Energy Indonesia adalah sebuah perusahaan yang bergerak di 

bidang pertambangan dan distribusi batu bara. Fokus utama dari kegiatan 

magang ini adalah mempelajari strategi pemasaran yang diterapkan 

perusahaan dalam merespons fluktuasi harga batu bara yang dinamis serta 

kebijakan pemerintah yang terus berubah. Dalam pelaksanaannya, penulis 

terlibat langsung dalam berbagai kegiatan pemasaran seperti analisis tren 

harga, riset pelanggan potensial, evaluasi kebijakan distribusi, serta 

penyusunan materi komunikasi pemasaran. Penulis juga menghadapi 

beberapa kendala, seperti adaptasi terhadap lingkungan kerja profesional, 

keterbatasan pemahaman terhadap istilah teknis industri, dan akses terbatas 

terhadap data internal perusahaan. Untuk mengatasi kendala tersebut, penulis 

mengambil inisiatif aktif dalam berkomunikasi, mencari referensi tambahan, 

serta berkoordinasi intensif dengan pembimbing lapangan. Melalui 

pengalaman ini, penulis memperoleh pemahaman yang lebih dalam mengenai 

pentingnya strategi pemasaran yang fleksibel, berbasis data, dan berorientasi 

pada kebutuhan pelanggan dalam industri pertambangan yang kompetitif. 

 

Kata kunci: pemasaran Batubara, strategi adaptif, fluktuasi harga, kebijakan 

pemerintah, pengalaman magang  
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COAL MARKETING STRATEGY IN FACING PRICE 

FLUCTUATIONS AND GOVERNMENT POLICIES AT PT 

BANGUN ENERGY INDONESIA 

Muhammad Zakhy Denino 

 

ABSTRACT (English) 

 

PT Bangun Energy Indonesia is a company engaged in coal mining and 

distribution. The main focus of this internship was to study the marketing 

strategies implemented by the company in responding to the dynamic 

fluctuations in coal prices as well as the continuously changing government 

policies. During the internship, the author was directly involved in various 

marketing activities such as price trend analysis, research on potential 

customers, evaluation of distribution policies, and preparation of marketing 

communication materials. The author also encountered several challenges, 

including adapting to a professional work environment, limited 

understanding of technical industry terms, and restricted access to the 

company’s internal data. To overcome these challenges, the author took 

proactive initiatives by actively communicating, seeking additional 

references, and coordinating intensively with the field supervisor. Through 

this experience, the author gained deeper insight into the importance of 

flexible, data-driven, and customer-oriented marketing strategies in the 

competitive mining industry. 

Keywords: coal marketing, adaptive strategy, price fluctuations, government 

policies, internship experience 
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