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AKTIVITAS COPYWRITING PROMOTION DI PT QPON 

DIGITAL INDONESIA 

 

Sherlyn Soon 

 

ABSTRAK 
 

Aktivitas magang merupakan salah satu cara mengimplementasikan pembelajaran 

langsung yang menghubungkan teori yang telah dipelajari sebelumnya pada masa 

perkuliahan. PT Qpon Digital Indonesia sebagai salah satu platform yang 

menyediakan diskon di Indonesia menyadari pentingnya copywriting untuk strategi 

pemasaran. Selama menjalani magang, pemagang memiliki peran sebagai 

copywriter, dimana pemagang fokus pada setiap penulisan yang dibutuhkan. Tidak 

hanya itu, pemagang menciptakan penulisan dalam bentuk bahasa Indonesia, 

bahasa Inggris, dan bahasa Mandarin dengan tujuan untuk meningkatkan brand 

engagement perusahaan. Tujuan dari pelaksanaan magang ini adalah untuk 

mengetahui peran copywriter di PT Qpon Digital Indonesia khususnya dalam 

bidang pemasaran digital. Pengalaman selama aktivitas magang ini, pemagang 

memperoleh pemahaman yang lebih dalam terkait praktik copywriting dan strategi 

meningkatkan brand engagement audiens. Aktivitas magang ini berkaitan erat 

dengan teori yang sudah pernah dipelajari sebelumnya yaitu mata kuliah Art, 

Copywriting & Creative Strategy dan Effective Persuasive Communication 

 

Kata kunci: Copywriting, Strategi Promosi, PT Qpon Digital Indonesia 
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COPYWRITING PROMOTION ACTIVITIES AT PT QPON 

DIGITAL INDONESIA 

 

Sherlyn Soon 

 

ABSTRACT 
 

Internship activities serve as a way to implement hands-on learning that connects 

previously studied academic theories with real-world practice. PT Qpon Digital 

Indonesia, as a platform that offers discounts in Indonesia, recognizes the 

importance of copywriting in its marketing strategy. During the internship, the 

intern took on the role of a copywriter, focusing on all required written materials. 

In addition, the intern produced written content in Indonesian, English, and 

Mandarin with the aim of enhancing the company’s brand engagement. The 

purpose of this internship is to understand the role of a copywriter at PT Qpon 

Digital Indonesia, particularly in the field of digital marketing. Throughout the 

internship experience, the intern gained deeper insights into copywriting practices 

and strategies to improve audience engagement. This internship activity is closely 

related to theories previously learned in courses such as Art, Copywriting & 

Creative Strategy and Effective Persuasive Communication. 

 

Keywords: Copywriting, Promotion Strategy, PT Qpon Digital Indonesia 
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