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PENGEMBANGAN VISUAL BRANDING BERBASIS MOTION
GRAPHIC PADA PT INTI SOSIAL KREASI BEEKIND

(Renard Atha Mulya)

ABSTRAK

Laporan magang ini membahas pengembangan visual branding berbasis motion
graphic untuk Social Chic (PT Inti Sosial Kreasi Beekind). Perusahaan tersebut
bergerak sebagai promotor festival musik dan gaya hidup. Social Chic
membutuhkan strategi visual yang lebih dinamis untuk meningkatkan daya tarik
audiens dan bersaing di industri kreatif. Penulis melaksanakan program kerja
magang sebagai graphic designer dan motion graphic intern, dimulai dari 26 Mei
hingga 16 September 2025. Penulis mengikuti magang dengan tujuan memperoleh
pengalaman kerja dan meningkatkan kemampuan mulai dari softskill hingga
hardskill. Selain itu menjadi salah satu syarat kelulusan di Universitas Multimedia
Nusantara. Tugas utama penulis adalah melakukan pengembangan visual branding
Social Chic Jakarta 2025 dengan menghasilkan animasi pada LED main stage, mini
stage, main gate dan sosial media. Penulis juga terlibat dalam perancangan materi
visual cetak dan digital. Dalam proses perancangan, kendala utama yang dialami
adalah perubahan format size secara mendadak. Namun, penulis bisa mengatasi
masalah tersebut dengan melakukan animasi terpisah pada setiap kategori aset
visual. Secara keseluruhan, proyek ini berhasil memberikan kontribusi nyata dalam
meningkatkan daya tarik dan memperkuat visual branding Social Chic.

Kata kunci: Desain Grafis, Motion Graphic, Visual Branding, Social Chic
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DEVELOPMENT OF MOTION GRAPHIC BASED-VISUAL

BRANDING FOR PT INTI SOSIAL KREASI BEEKIND
(Renard Atha Mulya)

ABSTRACT

This internship report discusses the development of visual branding based on
motion graphic for Social Chic (PT Inti Sosial Kreasi Beekind). The company
operates as a music and lifestyle festival promoter. Social Chic needed a more
dynamic visual strategy to increase audience appeal and compete in the creative
industry. The author conducted the internship program as a Graphic Designer and
Motion Graphic Intern, starting from May 26 to September 16, 2025. The author
participated in the internship with the goal of gaining work experience and
enhancing both soft skills and hard skills. It also served as one of the graduation
requirements at Multimedia Nusantara University. The author's main task was to
develop Social Chic Jakarta 2025 visual branding by producing animations for the
LED main stage, mini stage, main gate, and social media. The author was also
involved in designing print and digital visual materials. During the design process,
the main constraint faced was a sudden change in the size format. However, the
author managed to overcome this problem by creating separate animations for each
visual asset category. Overall, this project successfully made a real contribution to
enhancing the appeal and strengthening Social Chic's visual branding.

Keywords: Design Graphic, Motion Graphic, Visual Branding, Social Chic
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