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PERANCANGAN BRAND PACKAGING UNTUK  KONSUMEN 
LAKI-LAKI DI PT PARAGON TECHNOLOGY & 

INNOVATION 
 (Habibah Najelaa Rayyan Djauharie) 

ABSTRAK 

Fenomena yang berkembang pesat saat ini adalah maraknya merek kosmetik, yang 
mendorong konsumen untuk memilih lebih banyak produk dan mendorong industri 
untuk mempertahankan keunggulannya. Produk-produk serupa dari merek-merek 
pesaing ditempatkan berdampingan di rak-rak toko, dengan desain kemasan 
menjadi elemen kunci yang membedakan satu merek dengan merek lainnya. 
Penulis menyelesaikan magang di PT Paragon Technology & Innovation, sebuah 
perusahaan kosmetik yang berdiri sejak tahun 1983 dan menaungi merek-merek 
seperti Wardah, Emina, Make Over, dan Kahf. Magang ini merupakan bagian dari 
Program Akselerasi Karier di Universitas Multimedia Nusantara, dengan posisi 
sebagai Creative Product Design Intern selama enam bulan, mulai 20 Juli 2025 
hingga 20 Januari 2026. Selama magang, penulis berkontribusi pada tugas-tugas 
desain terkait kemasan, termasuk eksplorasi bentuk, pengembangan grafis untuk 
label dan stiker, serta aset desain internal. Salah satu proyek utama berfokus pada 
desain kemasan untuk konsumen laki-laki. Melalui pengalaman ini, penulis 
memperoleh wawasan langsung tentang alur kerja industri dan memperkuat 
keterampilan praktis dalam koordinasi, layout, dan desain kemasan. 

Kata kunci: PT Paragon, Packaging, Konsumen Laki-Laki 
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BRAND PACKAGING DESIGN FOR MALE CONSUMERS 
AT PT PARAGON TECHNOLOGY 

 & INNOVATION 
(Habibah Najelaa Rayyan Djauharie) 

ABSTRACT 

A growing phenomenon today is the proliferation of cosmetic brands, leading 
consumers to choose more and pushing the industry to maintain its edge. Similar 
products from competing brands are placed side by side on store shelves, with 
packaging design serving as a key element that differentiates one brand from 
another. The author completed an internship at PT Paragon Technology & 
Innovation, a cosmetics company founded in 1983 and home to brands such as 
Wardah, Emina, Make Over, and Kahf. This internship was part of the Career 
Acceleration Program at Multimedia Nusantara University, where she served as a 
Creative Product Design Intern for six months, from July 20 2025, to January 20 
2026. During the internship, the author contributed to packaging-related design 
tasks, including form exploration, graphic development for labels and stickers, and 
internal design assets. One key project focused on packaging design for male 
consumers. Through this experience, the author gained firsthand insight into the 
industry workflow and strengthened practical skills in coordination, layout, and 
packaging design. 

Keywords: PT Paragon, Packaging, Male Consumers 
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