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PERANCANGAN DIGITAL CAMPAIGN #SUARANYATAVI
UNTUK MENINGKATKAN PEMAHAMAN PUBLIK TERHADAP

KINERJA DPR RI KOMISI VI DI TENGAH KRISIS

Sheren Oktiva Adam

ABSTRAK

Krisis komunikasi yang muncul melalui tagar #BubarkanDPR mencerminkan
rendahnya kepercayaan publik terhadap DPR RI, khususnya Komisi VI yang
memiliki peran strategis dalam pengawasan perdagangan, industri,
persaingan usaha, dan Badan Usaha Milik Negara (BUMN). Penelitian ini
bertujuan merancang kampanye digital untuk memperkuat komunikasi publik
dan meningkatkan pemahaman masyarakat terhadap kinerja Komisi VI.
Penelitian menggunakan kerangka SOSTAC dengan variabel utama berupa
engagement audiens, pertumbuhan followers, impresi, dan respons publik di
media sosial. Hasil penelitian menunjukkan peningkatan signifikan pada
jumlah followers, impresi, serta respons positif dari audiens, terutama
generasi Z. Kesimpulannya, kampanye digital yang terstruktur dapat
memperkuat citra Komisi VI dan mengurangi kesenjangan komunikasi
dengan publik.

Kata kunci: lampanye digital, komunikasi publik, SOSTAC, DPR RI Komisi
VI, media sosial.
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DESIGNING A DIGITAL CAMPAIGN #SUARANYATAVI TO
INCREASE PUBLIC AWARENESS OF DPR RI COMMISSION

VI’S PERFORMANCE AMID CRISIS

Sheren Oktiva Adam
ABSTRACT

The communication crisis highlighted by the hashtag #BubarkanDPR reflects low
public trust in the Indonesian House of Representatives (DPR RI), particularly
Commission VI, which plays a strategic role in overseeing trade, industry, business
competition, and state-owned enterprises (SOEs). This study aims to design a
digital campaign to strengthen public communication and improve public
understanding of Commission VI's performance. The research applies the SOSTAC
framework, with key variables including audience engagement, follower growth,
impressions, and public responses on social media. The results show significant
increases in followers, impressions, and positive audience responses, particularly
among Generation Z. In conclusion, a structured digital campaign can enhance the
public image of Commission VI and reduce communication gaps with the public.

Keywords: digital campaign, public communication, SOSTAC, DPR RI
Commission VI, social media.
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