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ABSTRAK 

 

Latar Belakang pemilihan tempat magang ini didasarkan pada pesatnya 
pertumbuhan serta perkembangan suatu merek di pasar yang dinamis. Tujuan dari 
kerja magang ini adalah untuk mengimplementasikan konsep brand communication 
pada perusahaan tempat kerja magang. Perusahaan yang menjadi tempat kerja 
magang adalah sebuah perusahaan multinasional asing yaitu PT Transfarma Medica 
Indah yang merupakan distributor farmasi yang ada di bawah Menarini Indonesia. 
Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah Brand yang ada dalam 
Departemen Menarini Consumer Health (MCH). Deskripsi pekerjaan brand 
adalah membantu tim dalam merencanakan dan mengimplementasikan strategi 
pemasaran untuk meningkatkan efektivitas komunikasi pemasaran agar pesan 
merek tersampaikan secara konsisten dan berdampak kuat kepada konsumen. 
Konsep yang digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep Integrated 
Marketing Communications (Percy, 2018). Kendala utama dalam proses kerja 
magang adalah perbedaan antara teori dan praktik, di mana struktur kerja dan proses 
kreatif di lapangan tidak selalu sepenuhnya sama dengan yang dipelajari di kampus, 
meski penulis telah dibekali landasan aplikatif yang kuat. Setelah menjalani 
program magang selama delapan puluh hari, diperoleh kesimpulan dari program 
magang ini bahwa penerapan Integrated Marketing Communication (IMC) yang 
baik mampu meningkatkan efektivitas strategi promosi dan memperkuat citra 
merek secara menyeluruh. 
 

Kata kunci: Brand Communication, Transpulmin, IMC 
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ABSTRACT 

 

The selection of this internship was based on the rapid growth and development of 
a brand in a dynamic market. The purpose of this internship was to implement the 
concept of brand communication within the host company. The internship was 
carried out at a foreign multinational company, PT Transfarma Medica Indah, 
which operates as a pharmaceutical distributor under Menarini Indonesia. The 
position taken during the internship was in the Brand division under the Menarini 
Consumer Health (MCH) Department. The responsibilities of the brand division is 
to assist the team in planning and implementing marketing strategies to enhance 
the effectiveness of marketing communications, ensuring that the brand message is 
delivered consistently and has a strong impact on consumer. The concept applied 
in this internship report is the concept of Integrated Marketing Communications 
(Percy, 2018). The main challenge in the internship process is the gap between 
theory and practice, where the work structure and creative processes in the field do 
not always fully align with what is taught on campus, even though students have 
been equipped with a strong applied foundation. After completing the internship 
program for eighty days, the conclusion drawn was that the proper implementation 
of Integrated Marketing Communication (IMC) is capable of improving the 
effectiveness of promotional strategies and strengthening the overall brand image. 

Keywords: Brand Communication, Transpulmin, IMC 
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