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FROOZ, BRAND SMOOTHIES SEHAT DENGAN HARGA

TERJANGKAU

Vania Ardelia
ABSTRAK

Kesadaran masyarakat terhadap pentingnya konsumsi minuman sehat berbahan
buah semakin meningkat, namun pilihan produk minuman smoothies dengan bahan
segar dan harga yang dapat dijangkau mahasiswa masih terbatas. Banyak brand
smoothies di pasaran menawarkan harga yang relatif tinggi dan tidak sepenuhnya
menggunakan buah asli. Frooz hadir sebagai brand smoothies berbahan dasar buah
asli dengan harga yang lebih terjangkau, sesuai dengan taglinenya “Real Tatse,
Affordable Price”. Dalam laporan ini penulis berperan sebagai Chief Financial
Officer (CFO) yang bertanggung jawab mengelola seluruh aspek keuangan, mulai
dari pencatatan transaksi, penyusunan Harga Pokok Produksi (HPP), laporan
keuangan, hingga perencanaan penggunaan dana. Kontribusi ini menjadi dasar
untuk pengambilan keputusan strategis yang mendukung kelancaran operasional
bisnis.

Dalam menjalankan peran, berbagai kegiatan keuangan telah dilakukan untuk
memastikan bisnis berjalan secara efektif dan efisien. Kegiatan tersebut meliputi
perhitungan HPP tanpa dan dengan biaya overhead, analisis BEP, pencatatan
transaksi, serta evaluasi penjualan selama operasional bisnis berjalan. Selain itu,
pengelolaan keuangan yang terstruktur mampu membantu tim dalam mengambil
keputusan kedepannya. Strategi yang dapat dilakukan mencakup optimalisasi
pengelolaan biaya, persiapan ekspansi outlet, serta pencarian investor sebagai
pendukung pertumbuhan jangka panjang.

Kata kunci: smoothies, pengelolaan keuangan, CFO, pengembangan bisnis
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FROOZ, HEALTHY SMOOTHIE BRAND WITH AFFORDABLE

PRICE

Vania Ardelia

ABSTRACT (English)

The increasing public awareness of the importance of consuming healthy fruit
based beverage has driven demand, yet the availability of smoothies made
with fresh ingredients at prices affordable for students remains limited. Many
smoothies brands on the market offer relatively high prices and do not fully
use real fruits. Frooz emerges as a smoothies brand made from real fruit at
a more affordable price point, aligned with its tagline, “Real Taste,
Affordable Price.” In this report, the author serves as the Chief Financial
Officer (CFO), responsible for managing all financial aspects, including
transaction recording, determination of Cost of Goods Manufactured (HPP),
preparation of financial statements, and planning of fund allocation. This
contribution forms the basis for strategic decision-making that supports
smooth business operations.

In carrying out this role, various financial activities have been conducted to
ensure that the business operates effectively and efficiently. These activities
include calculating HPP with and without overhead costs, conducting Break-
Even Point (BEP) analysis, recording financial transactions, and evaluating
sales performance throughout the business operation. Furthermore,
structured financial management supports the team in making future strategic
decisions. Proposed strategies include optimizing cost management,
preparing for outlet expansion, and seeking investors to support long-term
business growth.

Keywords: smoothie, financial management, CFO, business development
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