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Perencanaan Bisnis UMKM GoBall : Strategi Optimalisasi Harga 

berdasarkan Perhitungan Harga Pokok Penjualan (HPP) untuk 

Keberlanjutan Usaha 

(Stevany Anggelia) 

ABSTRAK 
 

GoBall merupakan usaha kuliner berbasis UMKM dengan konsep grab and go, 
yang menyediakan produk riceball (bola nasi) dalam ukuran bite-size. Produk ini 
dirancang untuk memenuhi kebutuhan konsumen modern, terutama mahasiswa 
dan pekerja muda, yang mencari makanan yang praktis, terjangkau, dan 
berkualitas tinggi. Skripsi ini mengkaji perencanaan dan pengembangan GoBall, 
di mana penulis berperan sebagai Chief Finance Officer (CFO). Dalam peran 
tersebut, penulis bertanggung jawab atas pengelolaan kinerja keuangan, termasuk 
melakukan pencatatan keuangan dan menghitung Harga Pokok Penjualan (HPP) 
produk sepanjang operasional bisnis GoBall. Penulis menerapkan teori HPP dan  
pricing strategy sebagai dasar untuk menentukan dan mempertimbangkan harga 
jual produk dan keberlanjutan GoBall. Pengembangan Produk varian rasa baru, 
serta pelaksanaan strategi pemasaran digital dan penjualan melalui pre-order, 
catering, dan bazaar, yang menghasilkan respon pasar positif dan margin 
keuntungan yang sehat. Sebagai proyeksi ke depan, GoBall berencana 
memperluas frekuensi penjualan, mengembangkan lini minuman (Matcha), 
membuka booth fisik, dan menjalankan program sosial GoBall Open Donation 
untuk menjamin keberlanjutan bisnis. 

Kata kunci: Business Plan, Manajemen Strategis, Keuangan, Pengembangan 
Produk, dan UMKM F&B 
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Cost Optimization Strategy Based on Cost of Goods Sold (COGS) 

Calculation for Business Sustainability 

 (Stevany Anggelia) 

ABSTRACT (English) 

GoBall represents an MSME-based grab-and-go culinary venture specializing in 
bite-sized rice balls, crafted to meet the demands of contemporary consumers, 
especially university students and young professionals, who prioritize convenient, 
budget-friendly, and premium-quality meals. This thesis explores the strategic 
planning and growth of GoBall, with the author serving as the Chief Finance 
Officer (CFO). In this role, the author oversees financial performance by 
maintaining records and computing the Cost of Goods Sold (COGS) during the 
business's operations. The author leverages COGS theory and pricing strategies 
to establish and assess product selling prices, thereby promoting GoBall's 
long-term viability. The business expansion encompasses innovating new flavor 
options, deploying digital marketing tactics, and facilitating sales via pre-order, 
catering, and bazaar platforms. These initiatives have elicited favorable market 
feedback and yielded robust profit margins. Looking ahead, GoBall aims to boost 
sales volume, introduce a fresh beverage series (Matcha), establish a physical 
outlet, and initiate the GoBall Open Donation social initiative to bolster enduring 
business stability. 

 

Keywords: Business Plan, Strategic Management, Finance, Product Development, 
MSME F&B. 
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